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മുഖക്കുറിപ്പ്

ഡാന്‍ ഷെല്ലി
എക്‌സിക്യൂട്ടീവ് ഡയറക്ടര്‍,  

റേഡിയ�ോ ടെലിവിഷന്‍ ഡിജിറ്റല്‍ ന്യൂസ് അസ�ോസിയേഷന്‍, 
വാഷിംഗ്ടണ്‍ ഡി.സി. 

ഇന്ന് ല�ോകജനാധിപത്യം നേരിടുന്ന ഏറ്റവും വലിയ വിപത്താണ് 
തെറ്റായ വിവരങ്ങളുടെ വ്യാപനം. വ്യാജ സന്ദേശങ്ങള്‍ പ്രചരിക്കുന്നത് 
അറിഞ്ഞോ, അറിയാതെയ�ോ ആകാം. അറിയാതെ പ്രചരിപ്പിക്കുന്ന 
സന്ദേശങ്ങളെ മിസിൻഫർമേഷൻ എന്നും, അറിഞ്ഞുക�ൊണ്ട് 
പ്രചരിപ്പിക്കുന്ന സന്ദേശങ്ങളെ ഡിസിൻഫർമേഷൻ എന്നും വിളിക്കുന്നു. 
ഇരുതരത്തിലുള്ള സന്ദേശങ്ങളും ക്രമസമാധാന വ്യവസ്ഥയെ തകിടം 
മറിച്ചും, തിരഞ്ഞെടുപ്പിനെ അട്ടിമറിച്ചും സർവ്വോപരി ഒരു വ്യക്തിയുടെ 
സ്വത്വത്തെ വരെ അപകീര്‍ത്തിപ്പെടുത്തിയും ല�ോകത്താകമാനം 
പ്രചരിക്കപ്പെടുന്നു. 

മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തനം എന്ന ത�ൊഴിലിൻറെ  പ്രസക്തി വര്‍ദ്ധിക്കുന്നതും ഈ 
സന്നിഗ്ദ്ധഘട്ടത്തിലാണ്. കാലികപ്രസക്തമായി കാര്യങ്ങളെ കൈകാര്യം 
ചെയ്യാനുള്ള കഴിവ് മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകര്‍‍ ആര്‍ജ്ജിക്കേണ്ടതുണ്ട്. 
തെറ്റായ സന്ദേശങ്ങളെ വേര്‍തിരിച്ച് കണ്ടെത്തുന്നതിന�ൊപ്പം ഇത്തരം 
വ്യാജസന്ദേശങ്ങളുടെ ഉറവിടം കണ്ടെത്തി ഇല്ലായ്മ ചെയ്യുവാനും, 
വാര്‍ത്തയുടെ നിജസ്ഥിതി സമൂഹത്തെ ബ�ോധ്യപ്പെടുത്തുവാനും ഓര�ോ 
മാധ്യമപ്രവര്‍ത്ത‍കനും സാധിക്കണം. 

2019 ആഗസ്ത് മാസം ചെന്നൈയില്‍ വച്ച് ദക്ഷിണേന്ത്യയിലെ 
മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകര�ോടും വിദ്യാര്‍ത്ഥികള�ോടും സംസാരിക്കുവാനുള്ള 
അവസരം എനിക്ക് ലഭിക്കുകയുണ്ടായി. വ്യാജ സന്ദേശങ്ങളുടെ 
അപകടങ്ങളെക്കുറിച്ചും  അത്  തടയാൻ  ഓര�ോരുത്തരിലും നിക്ഷിപത്മായ 
കർത്തവ്യങ്ങളെക്കുറിച്ചും ആയിരുന്നു ചർച്ചകൾ. കര്‍ണ്ണാടക, കേരളം, 
തമിഴ്‌നാട് എന്നീ സംസ്ഥാനങ്ങളിലെ മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകരെ വീഡിയ�ോ 
ക�ോള്‍ വഴി പരിചയപ്പെടുവാനും, പ്രസ്തുത വിഷയത്തിലൂന്നിയുള്ള 
അവരുടെ അഭിപ്രായ,നിര്‍ദ്ദേശങ്ങള്‍‍ സമാഹരിക്കുവാനും സാധിച്ചു. ഇന്ന് 
വൈറസ്  പ�ോലെ  പടര്‍ന്നു പന്തലിക്കുന്ന  മിസ്, ഡിസ് ഇന്‍ഫര്‍മേഷനുകളുടെ 
ഉറവിടം കണ്ടെത്താനും, ഇല്ലായ്മ ചെയ്യുവാനുമുള്ള നിരവധി കാര്യങ്ങള്‍ 
ചർച്ചയിലുടനീളം  ഉയര്‍ന്നു വന്നു. 
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ഞാനടങ്ങുന്ന മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകര്‍‍ ത�ൊഴിലിനെ ഒരു പരിപാവനമായ 
ജ�ോലിയായി കാണുന്നു. വസ്തുതാപരമായ കാര്യങ്ങളെ മാത്രം 
അവതരിപ്പിക്കുന്നതിലൂടെ കൂടുതല്‍ അറിവും വിദ്യാഭ്യാസവും 
ആര്‍ജ്ജിക്കുന്ന ഒരു സമൂഹത്തെ സൃഷ്ടിക്കാന്‍ നമുക്ക് സാധിക്കും. 
വസ്തുനിഷ്ഠമായി കാര്യങ്ങളെ പഠിക്കുന്നവര്‍ക്ക്  പുര�ോഗമനപരമായി 
ജീവിതത്തെ വീക്ഷിക്കുവാനും, സ്വതന്ത്രമായി കാര്യങ്ങള്‍ 
കൈകാര്യം ചെയ്യുവാനും, മികച്ച രീതിയില്‍ ജനാധിപത്യ 
വ്യവസ്ഥിതമായ രാഷ്ട്രീയത്തില്‍  ഇടപെടുവാനും സാധിക്കുമെന്നത് 
ചരിത്രവസ്തുതയാണ്. 

അറിഞ്ഞോ അറിയാതെയ�ോ വ്യാപിക്കുന്ന വ്യാജവാര്‍ത്തകളെ 
തിരിച്ചറിയാനും ഉന്മൂലനം ചെയ്യുവാനുമുള്ള മാര്‍ഗ്ഗരേഖയാണ് ഈ 
പുസ്തകം.  വ്യാജവാര്‍ത്തകള്‍ക്കെതിരെ  കര്‍മ്മനിരതരായിരിക്കുവാനുള്ള 
ആഹ്വാനവും ഓര�ോ വരികളിലുമുണ്ട്. ഇത്തരം വാര്‍ത്തകളെ അമര്‍ച്ച 
ചെയ്ത് ഒരു പ്രബുദ്ധ സമൂഹത്തെ സൃഷ്ടിക്കേണ്ടത് മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകര്‍ 
എന്ന നിലയില്‍ നമ്മുടെ ജ�ോലിയും കടമയുമാണ്.
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മുഖക്കുറിപ്പ്

നളിനി രാജന്‍
ഡീന്‍ ഓഫ് സ്റ്റഡീസ ്

ഏഷ്യന്‍ ക�ോളേജ് ഓഫ് ജേണലിസം 

ഒരു മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകന്  സമൂഹത്തിന്  വിവരങ്ങൾ നൽകുന്ന ഒരാളായ�ോ, 
പ�ൊതുജനത്തെ ഉദ�്ബോധിപ്പിക്കുന്ന ആളായ�ോ, സമൂഹത്തിൻറെ 
സംരക്ഷകനായ�ോ പ്രവര്‍ത്തിക്കാന്‍‍ എപ്പോഴും സാധിക്കണമെന്നില്ല. 
നിരവധി കാരണങ്ങൾ ക�ൊണ്ട് മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകർ ശേഖരിക്കുന്ന 
വിവരങ്ങളില്‍ തെറ്റ് വരികയും അതുവഴി മിസിൻഫർമേഷന�ോ, 
ഡിസിൻഫർമേഷന�ോ സംഭവിക്കുകയും ചെയ്യുന്നു. 2019 ജൂലായ്-
സെപ്തംബര്‍ കാലയളവില്‍ കന്നട, മലയാളം, തമിഴ് എന്നീ ഭാഷകളില്‍ 
ദക്ഷിണേന്ത്യയില്‍ പലയിടങ്ങളിലായി സംഘടിപ്പിച്ച ശില്പശാലയില്‍ 
മിക്കവരും ചൂണ്ടിക്കാട്ടിയ അഭിപ്രായവും ഇത്തരത്തിലുള്ളതായിരുന്നു. 
മീഡിയ ഡെവലപ്പ്മെൻറ് ഫൗണ്ടേഷന്‍, ചെന്നൈയിലെ യു.എസ്. 
ക�ോൺസുലേറ്റ് ജനറലുമായി സഹകരിച്ച് ‘ദക്ഷിണേന്ത്യയില്‍ 
വ്യാജവാര്‍ത്തകളെ എങ്ങനെ ചെറുക്കാം - ഒരു പ്രാദേശിക മാധ്യമ 
സാക്ഷരതാ സംരംഭം’ എന്ന വിഷയത്തിലാണ് ഇത്തരത്തില�ൊരു 
ശില്പശാല നടത്തിയത്. 

ഒരു മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകന്‍‍ ചൂണ്ടിക്കാട്ടിയത് എല്ലാ വാർത്തകളെയും 
എല്ലാ സമയവും പരിശ�ോധിച്ചുക�ൊണ്ടിരിക്കുന്നതിലെ പ്രായ�ോഗിക 
ബുദ്ധിമുട്ടിനെക്കുറിച്ചാണ്. എന്നിരുന്നാലും എല്ലാ വാര്‍ത്തകളെയും 
സമഗ്രമായി പഠിക്കേണ്ടത് ഒരു മാധ്യമ പ്രവർത്തകൻറെ കര്‍ത്തവ്യമാണ്. 
പെട്ടെന്നുള്ള പ്രശസ്തിക്കും  റേറ്റിങ്ങിനും (ടാര്‍ഗറ്റ് റേറ്റിംഗ് പ�ോയിന് റ്) 
വേണ്ടി ധൃതിയിലും മതിയായ വസ്തുതാപരിശ�ോധന ഇല്ലാതെയും 
വാര്‍ത്ത പുറത്തുവിടുമ്പോള്‍ തെറ്റുവരാനുള്ള സാധ്യതയും ഏറെയാണ്. 
ഇവിടെ ശരിയായ ദിശയില്‍ മതിയായ പരിശ�ോധന നടത്തി 
വാര്‍ത്തകള്‍ പ്രസിദ്ധീകരിക്കുമ്പോള്‍ സ്വാഭാവികമായും വാര്‍ത്ത 
ജനങ്ങളിലേക്കെത്തുന്നതിന് വേഗക്കുറവ് സംഭവിക്കുന്നു.

ഈ ഡിജിറ്റല്‍ യുഗത്തിലെ പ്രധാന വെല്ലുവിളി മിസിൻഫർമേഷനും 
ഡിസിൻഫർമേഷനും തടയുന്നതും അതുവഴി മാധ്യമപ്രവർത്തനം എന്ന 
ശ്രേഷ്‌ഠമായ ത�ൊഴിലിൻറെ ധാര്‍മ്മികമൂല്യം ഉയർത്തുന്നതുമാണ്.
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കൃതജ്ഞത

മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകർക്ക്, നിത്യേന വാര്‍ത്തകള്‍‍ കണ്ടെത്തുന്നവര്‍ക്ക്, 
മിസ്-ഡിസ് ഇൻഫർമേഷന്‍ നല്കുന്ന വെല്ലുവിളി ചെറുതല്ല. ഈ 
കൈപ്പുസ്തകം തയ്യാറാക്കിയിരിക്കുന്നത് മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകർക്ക് 
വ്യാജവാർത്തകളെക്കുറിച്ച്  മതിയായ ബ�ോധവത്കരണം നല്കുക എന്ന 
ലക്ഷ്യം മുൻനിർത്തിയാണ് . 

ഈ കൈപുസ്തകത്തെ മൂന്ന് വിഭാഗങ്ങളായി തരം തിരിക്കാം: 
ഒന്നാമത്തേത് മിസ്-ഡിസ് ഇൻഫർമേഷക്കുറിച്ചുള്ള ആമുഖമാണ്. 
രണ്ടാമത്തേതില്‍ ഇത്തരം വാര്‍ത്തകളെ പരിശ�ോധിക്കേണ്ടവിധവും, 
ഒഴിവാക്കാനുള്ള കരുതലുകളും, ചിത്രങ്ങളും വീഡിയ�ോകളും 
പരിശ�ോധിക്കാനുള്ള മാർഗ്ഗങ്ങളും പ്രതിപാദിക്കുന്നു. ന്യൂസ്റൂമുകളില്‍ 
ഒരു വ്യക്തി എന്ന നിലയിലും, സ്ഥാപനം എന്ന നിലയിലും എങ്ങനെ 
മിസിൻഫർമേഷനും ഡിസിൻഫർമേഷനും തടയാം എന്ന കാര്യമാണ് 
മൂന്നാമത്തെ വിഭാഗത്തില്‍ പ്രതിപാദിക്കുന്നത്. 

2019 ജൂലായ്-സെപ്തംബര്‍ കാലയളവില്‍ ക�ൊച്ചി, ചെന്നൈ, ബാംഗ്ലൂര്‍ 
എന്നിവിടങ്ങളില്‍ ഈ വിഷയത്തില്‍ പരിശീലനം നൽകുന്ന 
ശില്പശാലകള്‍ നടത്തി. ഇന്ത്യയിലെയും അമേരിക്കയിലെയും 
പ്രശസ്തരായ വസ്തുതാപരിശ�ോധനാ വിദഗ്ദ്ധര്‍ ഈ ശില്പശാലയ്ക്ക് 
നേതൃത്വം നൽകി. ഗൂഗിള്‍ ന്യൂസ് സംരംഭത്തിനും അതിന്റെ അംഗീകൃത 
പരിശീലകരായ ഭരത് നായക്, സുനില്‍ പ്രഭാകര്‍, സതീഷ് കുമാര്‍ 
വി. എന്നിവർക്ക് നന്ദി രേഖപ്പെടുത്തുന്നു. ഒപ്പം ആൾട്ട്  ന്യൂസിൻറെ 
പ്രതീക് സിന്‍ഹ, പൂജ ചൗധരി എന്നിവര്‍ക്ക് പരിശീലന സാമഗ്രികള്‍ 
നൽകിയതിനും ഉപയ�ോഗപ്രദമായ ക്ളാസുകൾ നടത്തിയതിനും കടപ്പാട് 
രേഖപ്പെടുത്തട്ടെ. കൂടാതെ യു.എസിലെ റേഡിയ�ോ ടെലിവിഷന്‍ 
ഡിജിറ്റല്‍ ന്യൂസ് അസ�ോസിയേഷന്‍ (RTDNA) എക്സിക്യൂട്ടിവ് ഡയറക്ടര്‍ 
ഡാന്‍ ഷെല്ലിക്ക്  മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകർക്ക്  പരിശീലനം നൽകിയതിന് നന്ദി 
രേഖപ്പെടുത്തുന്നു. 

ശില്പശാലയിലും ഏകദിന ക�ോൺഫറൻസിലും ഭാഗമായ 
മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകര്‍, എഡിറ്റര്‍മാര്‍, പരിശീലകര്‍, വസ്തുതാപരിശ�ോധനാ 
വിദഗ്ദധര്‍ തുടങ്ങിയവരില്‍ നിന്നും സമാഹരിച്ച വിവരങ്ങളും 
നിര്‍ദ്ദേശങ്ങളും അടിസ്ഥാനപ്പെടുത്തി മാര്‍ഗ്ഗരേഖ തയ്യാറാക്കുകയുണ്ടായി. 
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ഈ  കൈപ്പുസ്തകം  മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകർക്കും  മാധ്യമവിദ്യാര്‍ത്ഥികള്‍ക്കും  
ഈ മേഖലയിലെ നവാഗതർക്കും വളരെ ഉപയ�ോഗപ്രദമായിരിക്കും. ഈ 
പുസ്തകം യാഥാര്‍ത്ഥ്യമാക്കാന്‍‍ തുണയായ വസ്തുതാപരിശ�ോധനാ 
വിദഗ്ദ്ധര�ോടും മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകര�ോടും വിദ്യാര്‍ത്ഥികള�ോടും 
എഡിറ്റര്‍മാര�ോടും  മാധ്യമ പരിശീലകര�ോടുമെല്ലാം ഞാന്‍ നന്ദിപറയുന്നു. 
ഒപ്പം മലയാളം, തമിഴ,് കന്നട ഭാഷകളിലുള്ള മാധ്യമസ്ഥാപനങ്ങളെയും 
നന്ദിയ�ോടെ സ്മരിക്കുന്നു. ഇത്തരമ�ൊരു സംരംഭത്തിന് അവര്‍ തന്ന 
പിന്തുണയും സഹകരണവും വളരെ വലുതാണ്. 

ഞങ്ങളുടെ പ്രാദേശിക പങ്കാളികളായ സേക്രട് ഹാര്‍ട്ട് ക�ോളേജിലെ ബാബു 
ജ�ോസഫ് നയിച്ച ടീം, ഹേമ പ്രസന്നയും സംഘവും നേതൃത്വം നല്കുന്ന 
കമ്മ്യൂണിക്കേഷന്‍ ഡെവലപ്പ്മെൻറ് ആൻറ് ലേണിംഗ് എന്നിവരാണ് 
ക�ൊച്ചി, ബാംഗ്ഗൂര്‍ എന്നിവിടങ്ങളില്‍ ശില്പശാലകള്‍ നടത്താന്‍ ഞങ്ങളെ 
സഹായിച്ചത്. അവരുടെ പരിശ്രമങ്ങൾക്കും പിന്തുണയ്ക്കും അകമഴിഞ്ഞ 
നന്ദി രേഖപ്പെടുത്തുന്നു. കൂടാതെ റിസര്‍ച്ച്  അസിസ്റ്റന്റുമാരായ ഗണപതി 
ഹെഗ്ഡെ, സ്നേഹ എം., സുൽത്താന സലിം, ഗൗതം രാജ് ആര്‍. എന്നിവര്‍ 
ഈ പ്രോജെക്ടിലുടനീളം കാഴച്വച്ച ആത്മാര്‍ത്ഥതയും സഹകരണവും 
കടപ്പാട�ോടെ സ്മരിക്കുന്നു. ഒപ്പം ഡ�ോ.കെ.നാഗരാജിന് ടീമിനെ 
പരിശീലിപ്പിച്ചതിന് പ്രത്യേക നന്ദിയും അറിയിക്കുന്നു. 

ചെന്നൈയിലുള്ള യു.എസ്. ക�ോണ്‍സുലേറ്റ്‌ ജനറലുമായി സഹകരിച്ചാണ് 
ഈ സംരംഭം യാഥാര്‍ത്ഥ്യമാക്കിയത്. മാധ്യമ ഉപദേശകയായ സുജാത 
ശ്രീനിവാസനും ടീമംഗങ്ങളായ ഇളയപെരുമാള്‍ പി., ഹേമലത 
ഹരപ്പനഹള്ളി, നെല്‍സണ്‍‍ കെ. പ�ോള്‍ എന്നിവർക്കും നന്ദി 
രേഖപ്പെടുത്തുന്നു. ഒപ്പം പബ്ലിക് അഫയേഴ്‌സ് ഓഫീസര്‍ ല�ോറന്‍ എച്ച്. 
ലവ്‌ലേസ്, യു.എസ്. ക�ോണ്‍സുലേറ്റ്‌ ജനറല്‍ വക്താവ് കാതലീൻ ഹ�ോസി 
എന്നിവര്‍ക്ക്  നന്ദി രേഖപ്പെടുത്തുന്നു. ഗ്രാൻറ്‌സ് അഡ്മിന്‍ അസിസ്റ്റൻറ്‌ 
സൂസി അലക്സാണ്ടര്‍, പ്രോഗ്രാം എക്സ്ചേഞ്ച് സ്പെഷ്യലിസ്റ്റ് 
രത്നാ മുഖര്‍ജി എന്നിവർക്കും ഈ പ്രൊജക്റ്റിൻറെ നാള്‍ വഴികളില്‍ 
ഭാഗമായതിന് നന്ദി. 

മീഡിയ ഡെവലപ്പ്മെൻറ്‌ ഫ�ൌണ്ടേഷൻ ചെയര്‍മാന്‍‍ ശശി കുമാറിന് 
നന്ദി രേഖപ്പെടുത്താന്‍ ഈയവസരം ഞാന്‍ ഉപയ�ോഗിക്കുന്നു. ഡ�ോ. 
നളിനി രാജന് (ഏഷ്യന്‍ സ്‌കൂള്‍ ഓഫ് ജേണലിസം, ഡീന്‍ ഓഫ് സ്റ്റഡീസ്) 
ഈ സംരഭത്തിന് തന്ന മാര്‍ഗ്ഗനിര്‍ദ്ദേശത്തിനും അകമഴിഞ്ഞ നന്ദി.  ഈ 
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പ്രൊജക്ടിൻറെ നട്ടെല്ലായി പ്രവര്‍ത്തിച്ചതിന് ചെയര്‍മാന്‍‍സ് ഓഫീസ് 
സീനിയര്‍ എക്സിക്യുട്ടീവ് മാലിനി കെ. എന്നിന് നന്ദി രേഖപ്പെടുത്തുന്നു. 
ഏഷ്യന്‍ ക�ോളേജ് ഓഫ് ജേണലിസത്തിലെ അധ്യാപക വിഭാഗത്തിനും ഈ 
പ്രൊജക്ടുമായി സഹകരിച്ചതിന് നന്ദി രേഖപ്പെടുത്തട്ടെ. അവസാനമായി, 
എഷ്യന്‍ ക�ോളേജ് ഓഫ് ജേണലിസത്തിലെ അഡ്മിനിസ്ട്രേറ്റീവ് 
വിഭാഗത്തിലെയും ടെക്നിക്കല്‍ വിഭാഗത്തിലെയും ഏവര്‍ക്കും  ഈ 
ശില്പശാല വിജയമാക്കാന്‍ സഹായിച്ചതിന് നന്ദി രേഖപ്പെടുത്തുന്നു. 

വ്യാജവാർത്തകളെക്കുറിച്ചുള്ള വിവരങ്ങള്‍ ചർച്ചയാകാനും 
ബ�ോധവത്ക്കരണത്തിന് സഹായമാകാനും ശരിയായ ദിശയിൽ 
നീങ്ങാനും ഈ കൈപ്പുസ്തകം സഹായമാകട്ടെ.

അഞ്ജന കൃഷ്ണന്‍
റിസര്‍ച്ച്  അസ�ോസിയേറ്റ്, 
ഏഷ്യന്‍ ക�ോളേജ് ഓഫ് ജേണലിസം
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ആമുഖം

മനഃപ്പൂർവ്വം പ്രചരിപ്പിക്കുന്ന തെറ്റായ വിവരങ്ങള്‍ (Disinformation), 
അറിവില്ലായ്മയാല്‍ പ്രചരിപ്പിക്കപ്പെടുന്ന വഴിതെറ്റിക്കുന്ന വിവരങ്ങള്‍ 
(Misinformation) എന്നിവ മാധ്യമ നിഘണ്ടുവിലെ പുതിയ പദങ്ങളല്ല. 
രാഷ്ട്രീയ പ്രചരണങ്ങള്‍, അഭ്യൂഹങ്ങള്‍, വ്യാവസായിക താല്പര്യങ്ങള്‍, 
വസ്തുതാപരമായ പിശകുകള്‍, മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകര്‍ വരുത്തുന്ന 
തെറ്റുകള്‍ എന്നിവയെല്ലാം മിസിൻഫർമേഷനും ഡിസിൻഫർമേഷനും 
സംഭവിക്കാനിടയാക്കുന്നു. അടുത്തകാലത്തായി ഇത്തരം വ്യാജ 
സന്ദേശങ്ങള്‍ പ�ൊതുസമൂഹത്തിലും ജനാധിപത്യ വ്യവസ്ഥിതിയിലും 
ഒരുപ�ോലെ പ്രതിസന്ധി സൃഷ്ടിച്ചിട്ടുണ്ട്  (Ponniah, 2019, BBC News, n.d. & Bathini, 
2018). 

നമ്മുടെ രാജ്യത്ത് നിരവധി വര്‍ഗ്ഗീയ, വ്യക്തി കേന്ദ്രീകൃത കലാപങ്ങള്‍ 
ഇത്തരം തെറ്റായ വാര്‍ത്തകള്‍‍ കാരണം സംഭവിക്കുന്നുവെന്നത് 
വസ്തുതയാണ്. ഒപ്പം ഇത്തരം വാര്‍ത്തകള്‍‍ ഡിജിറ്റല്‍ മീഡിയകളില്‍ കൂടി 
(Safi, 2018).  നവീനകാലത്ത് സ�ോഷ്യല്‍ മീഡിയയെ വളരെ അപകടകരമായ 
രീതിയില്‍ വ്യാജവാര്‍ത്തകള്‍ പ്രചരിപ്പിച്ച സംഭവങ്ങളും ഉണ്ടായിട്ടുണ്ട്. 
ഇത് തിരഞ്ഞെടുപ്പിനെ തന്നെ പ്രതിസന്ധിയിലാക്കി വ�ോട്ടര്‍മാരുടെ 
മനസിനെയും തീരുമാനത്തെയും മാറ്റാനും കാരണമായി (Ponniah, 
2019). നൂതനസാങ്കേതിക വിദ്യകളുടെ സഹായത്തോടെയാണ് വ്യാജ 
വാര്‍ത്തകളെ വ്യാപകമായി പ്രചരിപ്പിക്കുന്നത്. നിരവധി കാര്യങ്ങള്‍ 
വളരെ ചുരുങ്ങിയ സമയത്തില്‍ പറയേണ്ടിവരുന്ന ഒരു ഘട്ടത്തിലാണ് 
നമ്മളിന്ന് നില്ക്കുന്നത് എന്നതും എടുത്തു പറയേണ്ടതാണ്. 

ഒരു വാര്‍ത്ത മാധ്യമത്തിനകത്ത് നിന്നു ക�ൊണ്ട്, എന്താണ് നിലവില്‍ 
മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തനത്തെ നിര്‍മ്മിക്കുന്നതെന്നും വാര്‍ത്ത അതിവേഗത്തില്‍ 
മാറ്റത്തിന് വിധേയമാകുന്നുവെന്നതും ശ്രദ്ധാപൂർവം വീക്ഷിക്കേണ്ടതുണ്ട്. 
ഇന്റര്‍നെറ്റ് വിപ്ലവം വിവരങ്ങള്‍ കൈമാറുക മാത്രമല്ല, ശരിയും 
തെറ്റുമായ വിവരങ്ങള്‍ കൂടി സൃഷ്ടിക്കുന്നുവെന്ന കാര്യം നമ്മള്‍ 
മനസിലാക്കേണ്ടതുണ്ട്.  മുന്‍കാലങ്ങളില്‍‍ നിന്ന് വ്യത്യസ്തമായി ആര്‍ക്കും  
ഇന്ന് വാര്‍ത്ത സൃഷ്ടിക്കുവാനും, പ്രചരിപ്പിക്കാനും കഴിയുന്നുവെന്നത് 
സാങ്കേതികവിദ്യ അത്രമാത്രം വളർന്നു എന്നതിൻറെ തെളിവാണ്. 
മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തനം നിലവില്‍ നേരിടുന്ന ഏറ്റവും വലിയ വെല്ലുവിളിയും 
പുതിയ സാധ്യതകളുടെ അനഭലഷണീയമായ കൈകടത്തലുകളാണ്. 
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വാര്‍ത്തയെ എങ്ങനെ അവതരിപ്പിക്കാം? എന്താകണം തലക്കെട്ട്? 
എന്താണ് വിശ്വാസയ�ോഗ്യമായ വാര്‍ത്ത? ഇത്തരമ�ൊരു ഘട്ടത്തില്‍ 
എങ്ങനെ മാധ്യമസ്ഥാപനങ്ങള്‍ അവരുടെ ആധികാരികത സംരക്ഷിക്കും? 
ഇതെല്ലാം ചര്‍ച്ചാവിഷയമാണ്.

ചെന്നൈ യു.എസ്. ക�ോണ്‍സുലേറ്റ്‌ ജനറലുമായി സഹകരിച്ച് മീഡിയ 
ഡെവലപ്‌മെന് റ് ഫൗണ്ടേഷന്‍ ‘മിസിൻഫർമേഷൻ/ഡിസിൻഫർമേഷൻ: 
മാധ്യമപ്രവർത്തകർക്കായി ഒരു കൈപ്പുസ്തകം’ നിങ്ങളുടെ  മുന്നില്‍ 
വെയ്ക്കുകയാണ്. യു.എസ്, ഇന്ത്യ എന്നീ രാജ്യങ്ങളിലെ വസ്തുതാ 
പരിശ�ോധനാ വിദഗ്ദ്ധരും മുതിര്‍ന്ന മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകരും, ന്യൂസ് 
ഓംബുട്‌സ്മാനുമ�ൊക്കെയായി ഈ വിഷയങ്ങളില്‍ നടത്തിയ 
അവല�ോകനങ്ങളുടേയും, 2019 ജൂലൈ മുതല്‍ സെപ്തംബര്‍ 
വരെയുള്ള മാസങ്ങളില്‍ ദക്ഷിണേന്ത്യന്‍ ഭാഷകളായ കന്നഡ, തമിഴ,് 
മലയാളം എന്നിവയില്‍ മാധ്യമപ്രവർത്തകർക്ക്  വേണ്ടി സംഘടിപ്പിച്ച 
ശില്പശാലകളുടേയും സംക്ഷിപ്ത രൂപമാണ് ഈ പുസ്തകം.



8 9

നിർവ്വചനങ്ങൾ 

വിവിധ ഉദ്ദേശങ്ങള�ോടെ വിവിധയിടങ്ങളില്‍ വച്ച് വാര്‍ത്തയ്ക്ക് രൂപമാറ്റം 
സംഭവിക്കുന്നു. അറിയാതെയ�ോ അറിഞ്ഞോ പ്രചരിക്കുന്ന വാര്‍ത്തകളെ 
നമുക്ക് യഥാക്രമം മിസിൻഫർമേഷൻ എന്നും ഡിസിൻഫർമേഷൻ 
എന്നും തരംതിരിക്കാം. യുനെസ�്കോ പ്രസിദ്ധീകരിച്ച “Journalism, ‘Fake 
News’ and Disinformation: A Handbook for Journalism Education and Training” 
എന്ന കൈപ്പുസ്തകം ഈ അടിസ്ഥാന നിർവ്വചനങ്ങൾ എളുപ്പത്തില്‍ 
മനസിലാക്കാൻ സഹായിക്കുന്നു.

മിസിൻഫർമേഷൻ - അറിയാതെ പ്രചരിക്കുന്ന, ഗൂഢ ഉദ്ദേശങ്ങള്‍ 
ഒന്നുമില്ലാത്ത വാര്‍ത്തകള്‍.

ഡിസിൻഫർമേഷൻ - വ്യക്തമായ താല്പര്യങ്ങള�ോടെ ഒരു 
വ്യക്തിയെയ�ോ, ഒരു സ്ഥാപനത്തെയ�ോ, അല്ലെങ്കില്‍ ഒരു രാജ്യത്തിനെ 
തന്നെയ�ോ തകര്‍ക്കുന്നതിനായി പ്രചരിപ്പിക്കുന്ന വാര്‍ത്തകള്‍.

ഇത്തരം വാര്‍ത്തകളെ പ�ൊതുവായി ഫേക്ക് ന്യൂസ് (വ്യാജ വാര്‍ത്തകള്‍‍) 
എന്നു വിശേഷിപ്പിക്കുമെങ്കിലും യുനെസ�്കോ പ�ോലുള്ള ല�ോക�ോത്തര 
സംഘടനകൾ ‘ഫേക്ക് ന്യൂസ്’ എന്ന വാക്ക് ഉപയ�ോഗിക്കുന്നില്ല. ആ വാക്ക് 
അതിന് പര്യാപ്തമല്ല എന്നാണ് അവര്‍ കരുതുന്നത്. കൗണ്‍സില്‍‍ ഓഫ് 
യൂറ�ോപ്പിന്റെ റിപ്പോര്‍ട്ടില്‍ പ�ോലും ‘വിവരമലിനീകരണം’ (information 
pollution) എന്നാണ് ഉപയ�ോഗിച്ചിരിക്കുന്നത് (Wardle, 2017).
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വിവിധ തരത്തിലുള്ള മിസിൻഫർമേഷനും 
ഡിസിൻഫർമേഷനും

ഫസ്റ്റ് ഡ്രാഫ്റ്റ് ന്യൂസിൻറെ എക്‌സിക്യൂട്ടിവ് എഡിറ്ററും കൗണ്‍സില്‍‍ 
ഓഫ് യൂറ�ോപ്പിൻറെ ‘Information Disorder’ എന്ന റിപ്പോർട്ടിന്റെ 
എഴുത്തുകാരില�ൊരാളുമായ ക്ലെയര്‍ വാര്‍ഡില്‍‍ ഏഴ് തരത്തില്‍ ഇത്തരം 
വാര്‍ത്തകളെ തരംതിരിക്കുന്നു. 

1. 	� ആക്ഷേപഹാസ്യം (satire or parody) - കളിയാക്കുന്ന ആക്ഷേപ/പാരഡി 
രൂപത്തിലുള്ള, എന്നാല്‍ മ�ോശം ലക്ഷ്യങ്ങളില്ലാത്ത വാര്‍ത്തകള്‍‍ 

2. 	�� വഴി തെറ്റിക്കുന്ന വിവരങ്ങള്‍ (misleading content) - ഒരു വ്യക്തിയെയ�ോ 
ഒരു പ്രശ്‌നത്തെയ�ോ കാര്യത്തെയ�ോ കുരുക്കിൽപ്പെടുത്താനായി 
വാര്‍ത്തകളെ വളച്ചൊടിക്കുന്നത്. 

3.	� അവ്യക്തമായ വാര്‍ത്തകള്‍‍ (imposter content) – ആധികാരികമായ 
ഒരു വാർത്താ സ്രോതസ്സായി ചമഞ്ഞ് പുറത്തുവിടുന്ന വിവരങ്ങൾ

4.	�കെ ട്ടിച്ചമച്ച വാര്‍ത്തകള്‍‍ (fabricated content) - പൂര്‍ണ്ണമായും തെറ്റായ, 
പ്രശ്‌നങ്ങള്‍ സൃഷ്ടിക്കുന്ന വാര്‍ത്തകള്‍‍

5.	�പ രസ്പരബന്ധമില്ലാത്ത വാർത്തകൾ (false connection) - തലക്കെട്ട്, 
ചിത്രം, അടിക്കുറിപ്പ് എന്നിവയില്‍ പരസ്പരബന്ധമില്ലാതെ 
പ്രചരിക്കുന്ന വാര്‍ത്തകള്‍‍ 

6.	�തെറ്റാ യ സന്ദര്‍ഭങ്ങള്‍‍ (false context) - ശരിയായ വിവരങ്ങള്‍ 
ആണെങ്കില്‍ കൂടി തെറ്റായ സന്ദര്‍ഭങ്ങളില്‍‍ ഉപയ�ോഗിക്കുന്നത്. 

7. 	�ക ൃത്രിമ വിവരങ്ങൾ (manipulated content) - ആധികാരികമായ  
ചിത്രങ്ങളും വീഡിയ�ോയും  കൃതിമത്വം വരുത്തി ഉപയ�ോഗിക്കുന്നത്.
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Source: Seven Types of Misinformation and Disinformation,  

First Draft News, Claire Wardle (2017)

ഡീപ് ഫേക്ക്‌സ് (Deep Fakes)

മുകളില്‍ സൂചിപ്പിച്ചിട്ടുള്ള മിസിൻഫർമേഷനും ഡിസിൻഫർമേഷനും 
ന്യൂസ് റൂമില്‍ നടത്തുന്ന തുടര്‍ച്ചയായ വസ്തുതാ പരിശ�ോധനകളിലൂടെ 
മാത്രമാണ് തിരിച്ചറിയാന്‍ സാധിക്കുന്നത്.  വസ്തുതാ പരിശ�ോധകരും 
പരിചയസമ്പത്തുള്ള മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകരും ഈ പരിശ�ോധനയില്‍ 
നല്കുന്ന സംഭവനകള്‍ വളരെ വലുതാണ്. ഇന്റർനെറ്റ് വഴിയുള്ള 
വ്യാജ ഓഡിയ�ോകളുടെയും വീഡിയ�ോകളുടെയും പ്രചരണം 
അനുദിനം ഗുരുതരമായിക്കൊണ്ടിരിക്കുകയാണ്. ഇവയെ ‘ഡീപ് 
ഫേക്ക്‌സ്’ എന്നാണ് വിളിക്കുന്നത്. ഇത്തരം വീഡിയ�ോകളും 
ശബ്ദരേഖകളും കൃത്രിമബുദ്ധിയുടെ (Artificial Intelligence) സഹായത്തോടെ 
സൃഷ്ടിക്കുന്നതിനാല്‍ തന്നെ അവയെ നശിപ്പിക്കാന്‍ വളരെയധികം 
ബുദ്ധിമുട്ടാണ്. സ�ോഫ്റ്റ് വെയറില്‍ അധിഷ്ടിതമായി പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്ന 
കൃത്രിമബുദ്ധിക്ക് കൃത്രിമപ്പണി വഴി കാഴച്ക്കാരനെ എളുപ്പത്തില്‍ 
കബളിപ്പിക്കാൻ സാധിക്കും. സാങ്കേതികവിദ്യകളുടെ നിലവിലെ 
സാധ്യതകളുപയ�ോഗിച്ച് വ്യാജ വീഡിയ�ോകളും വ്യാജ ഓഡിയ�ോ 
സന്ദേശങ്ങളും യാഥേഷ്ടം ഉണ്ടാക്കാന്‍ സാധിക്കുന്നുവെന്നതാണ് വലിയ 
വെല്ലുവിളി (BBC, 2018).
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സ്ഥിരീകരണത്തിന് ഉപയ�ോഗിക്കാവുന്ന 
മാർഗ്ഗങ്ങൾ

ചിത്രങ്ങളും വീഡിയ�ോകളും വഴിയാണ് സ�ോഷ്യല്‍ മീഡിയയിൽ 
ഏറ്റവുമധികം മിസ്-ഡിസ് ഇന്‍ഫര്‍മേഷന്‍ പ്രവഹിക്കുന്നത്.  ഒരു 
വീഡിയ�ോ, ഓഡിയ�ോ അല്ലെങ്കില്‍ ചിത്രങ്ങള്‍ സത്യമാണ�ോ, വ്യാജമാണ�ോ 
എന്ന് തിരിച്ചറിയാന്‍ നിരവധി മാര്‍ഗ്ഗങ്ങളുണ്ട്. ഇത്തരം മാര്‍ഗ്ഗങ്ങള്‍‍ 
സൗജന്യമായി ഗൂഗിളില്‍ സേര്‍ച്ച്  ചെയ്ത് കണ്ടെത്താവുന്നതാണ്. 

വ്യാജവാര്‍ത്തകളെ കണ്ടെത്തുവാനുള്ള മാര്‍ഗ്ഗങ്ങള്‍‍ ചുവടെ ചേര്‍ക്കുന്നു. 

ചിത്രങ്ങളുടെ വസ്തുനിഷ്ഠമായ പരിശ�ോധന (Image Verification)

സേര്‍ച്ച്  ടൂള്‍സ് (Search Tools)

	 ഗൂഗിള്‍ റിവേഴ്‌സ് ഇമേജ് സേര്‍ച്ച് (Google's Reverse Image Search)

ഗൂഗിളില്‍ ലഭ്യമായിട്ടുള്ള ഒരു ഉപാധിയാണ് റിവേഴ്‌സ് ഇമേജ് 
സേര്‍ച്ച്. ആവശ്യമുള്ള ചിത്രത്തിൻറെ സമാന ചിത്രങ്ങള്‍ ഗൂഗിളില്‍ 
തിരഞ്ഞുകണ്ടെത്താന്‍ ഈ പ്രക്രിയയിലൂടെ സാധിക്കുന്നു. ഒപ്പം നമ്മള്‍ 
തിരയുന്ന ചിത്രത്തിൻറെ ഉത്ഭവവും വിവരങ്ങളും കൂടി ഇത്തരം 
തിരച്ചിലിലൂടെ നമുക്ക് ലഭിക്കുന്നു. ഏത�ൊരു ചിത്രത്തിൻറെ  വിവരങ്ങള്‍ 
കണ്ടെത്താനും നമ്മുടെ ഇലക്ട്രോണിക് ഉപകാരണങ്ങളിലെ ചിത്രങ്ങളെ 
പരിശ�ോധിക്കാനും ഈ സേവനം ഏറെ ഉപയ�ോഗകരമാണ്. 

	� റിവേഴ്‌സ് ഇമേജ് സേര്‍ച്ച്  (Reverse Image Search) എങ്ങനെ 
ഉപയ�ോഗിക്കാം? ഗൂഗിള്‍ ക്രോം വഴി

ഗൂഗിള്‍ ക്രോം ബ്രൗസറില്‍ ഇന്‍-ബിൽറ്റായി ചേര്‍ത്തിട്ടുള്ള ഓപ്ഷനാണ് 
'സേര്‍ച്ച് ഗൂഗിള്‍ ഫ�ോര്‍ ഇമേജ്'. ഇതുവഴി ഓട്ടോമാറ്റിക്കായി ഗൂഗിളില്‍ ചെന്ന് 
ആവശ്യമുള്ള ചിത്രങ്ങള്‍ തിരയാം. ഈ ഓപ്ഷന്‍ ഉപയ�ോഗിക്കാനായി 
തിരയേണ്ട ചിത്രത്തിൽ റൈറ്റ് ക്ലിക്ക് ചെയ്ത് 'സേര്‍ച്ച് ഗൂഗിള്‍ ഫ�ോര്‍ 
ഇമേജ്' ഓപ്ഷനില്‍ ക്ലിക്ക് ചെയ്യുക. 
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	 മറ്റു ബ്രൗസറുകള്‍ വഴി

1	� https://images.google.com സന്ദർശിക്കുക; അല്ലെങ്കിൽ, ഗൂഗിളില്‍ 
പ�ോയി ഇമേജസ് (images) എന്ന ഓപ്ഷനിൽ ക്ലിക്ക് ചെയ്യുക.

2.	� “Search by image” എന്ന ക്യാമറ ഐക്കണില്‍ ക്ലിക്ക് ചെയ്യുക.

3.	� “Paste image URL” അല്ലെങ്കിൽ “Upload an image” എന്ന രണ്ട് 
ഓപ്ഷനുകളിൽ ഒന്നിൽ ക്ലിക്ക് ചെയ്യുക.

4.	� നല്കിയ ചിത്രവുമായി ബന്ധപ്പെട്ടുള്ള ആർട്ടിക്കിളുകള്‍, ലിങ്കുകള്‍, 
കാഴച്യില്‍ സാദ്യശ്യമുള്ള മറ്റ് ഇമേജുകള്‍ എന്നിവ നിങ്ങള്‍ക്ക് 
കാണുവാന്‍ സാധിക്കും. ഈ തിരഞ്ഞെടുപ്പ് ഫലങ്ങളിലൂടെ 
ബന്ധപ്പെട്ട വെബ്‌സൈറ്റുകള്‍, ചിത്രത്തെപ്പറ്റിയുള്ള വാര്‍ത്തകള്‍‍, മറ്റു 
വിവരങ്ങള്‍ എന്നിവയെല്ലാം ലഭ്യമാകുന്നതാണ്. ഒപ്പം സഹായകമായ 
കീവേർഡുകളും ചിത്രത്തിന�ൊപ്പം ഗൂഗിള്‍ വഴി ലഭ്യമാണ്. 

	മ�ൊബൈ ല്‍ ഉപഭ�ോക്താക്കള്‍ക്ക് 

സ്മാർട്ട്ഫോണില്‍ images.google.com സേര്‍ച്ച്  ചെയ്ത് ഏറ്റവും മുകളില്‍ 
വലതു ക�ോണിൽ  കാണുന്ന മൂന്നു ബിന്ദുക്കളില്‍ ക്ലിക്ക് ചെയ്യുക. വരുന്ന 
ലിസ്റ്റില്‍ നിന്നും ഡെസ്‌ക്‌ട�ോപ്പ് ഓപ്ഷന്‍ (Desktop Version) സെലക്ട് 
ചെയ്യുക. ശേഷം നിങ്ങള്‍ക്ക് ലാപ്‌ട�ോപ്പില്‍ നിന്നോ ഡെസ്‌ക�്ടോപ്പില്‍ 
നിന്നോ ഉപയ�ോഗിക്കുന്നതുപ�ോലെ ഗൂഗിള്‍ ഉപയ�ോഗിക്കാം. 
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റിവ്‌ഐ റിവേഴ്‌സ് ഇമേജ് സേര്‍ച്ച് (RevEye Reverse Image Search): 
ഒന്നിലധികം സേര്‍ച്ച് എൻജിനുകൾ എങ്ങനെ ഉപയ�ോഗപ്പെടുത്താം

ചിത്രങ്ങൾ സേര്‍ച്ച്  ചെയ്യുന്നതിനായി ഗൂഗിള്‍ അല്ലാതെ നിരവധി സേര്‍ച്ച് 
എഞ്ചിനുകളുണ്ട്. റിവ്‌ഐ റിവേഴ്‌സ് ഇമേജ് സേര്‍ച്ച്  എന്ന എക്സ്റ്റന്‍ഷന്‍‍ 
ക്രോമില്‍ ലഭ്യമാണ്. ഒപ്പം യാന്ടെക്‌സ് (Yandex), ബിങ് (Bing), ബൈഡു 
(Baidu), ടിൻ ഐ (TinEye) തുടങ്ങി നിരവധി സേര്‍ച്ച് എഞ്ചിനുകളും  യൂസറിന് 
ഉപയ�ോഗിക്കാം. 

	 ചില നിർദ്ദേശങ്ങൾ

1.	� ഗൂഗിള്‍ റിവേഴ്‌സ് ഇമേജ് ഉപയ�ോഗിച്ച് ഒരു ചിത്രം സേര്‍ച്ച്  
ചെയ്യുമ്പോള്‍ സമാന ചിത്രവും വിവരങ്ങളും കാണുമ്പോള്‍ 
അത�ൊരു പുതിയ ചിത്രമല്ലെന്ന സൂചനയാണ്. 

2.	� റിവേഴ്‌സ് ഇമേജ് ഉപയ�ോഗിച്ച് സേര്‍ച്ച് ചെയ്യുമ്പോള്‍ ഭാഗമായി 
വരുന്ന എഴുത്തുകള്‍ കൂടി നിരീക്ഷിക്കുക. ചിത്രങ്ങളെക്കുറിച്ചുള്ള 
കൂടുതല്‍ വിവരങ്ങള്‍ മനസിലാക്കുവാന്‍ ഇതുപകരിക്കും. 

3.	� ഡബിള്‍ റിവേഴ്‌സ് ഇമേജ് സേര്‍ച്ച്  ഉപയ�ോഗിക്കുന്നത് ചിത്രങ്ങളെ 
പെട്ടെന്ന് കണ്ടെത്താന്‍ സഹായിക്കും. 

4.	� ചിലപ്പോള്‍ ഒരു ഇമേജ് ക�ൊളാഷ് പരിശ�ോധിക്കാനായി നല്കിയെന്ന് 
കരുതുക. അതില്‍ നമുക്ക് വേണ്ട ചിത്രം മാത്രം ക്രോപ്പ് ചെയ്ത് 
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സേര്‍ച്ച്  ചെയ്യാവുന്നതാണ്. മീമുകള്‍, ക�ൊളാഷുകള്‍, ടെക്സ്റ്റുകള്‍ 
എന്നിവയടങ്ങിയിട്ടുള്ള ചിത്രങ്ങള്‍  സേര്‍ച്ച്  ചെയ്യുന്നത് പ�ൊതുവേ 
ശ്രമകരമാണ്. ഇത്തരം സാഹചര്യങ്ങളില്‍ ടെക്‌സ്റ്റുകള്‍ ഒഴിവാക്കി 
ക്രോപ്പ് ചെയ്ത് സേര്‍ച്ച് ചെയ്യുക. 

ക്രോപ്പിംഗ് ടൂൾസ്

	 ഓസം സ്ക്രീൻഷ�ോട്ട് (Awesome Screenshot)

ഓസം സ്ക്രീൻഷ�ോട്ട് എന്ന ടൂള്‍ ഉപയ�ോഗിച്ച് ഇമേജ് ക്രോപ്പ് 
ചെയ്യാനും, മായ്ക്കാനും, മറ്റു ഫീച്ചറുകള്‍ ഉള്‍പ്പെടുത്താനും കഴിയും. 
മുഴുവൻ സ്‌ക്രീനിൻറെ ചിത്രം  എടുക്കാനും ഓസം സ്‌ക്രീന്‍ ഷ�ോട്ട് 
ഉപയ�ോഗിക്കാവുന്നതാണ്. ഗൂഗിള്‍ ക്രോമില്‍ ഒരു എക്സ്റ്റന്‍ഷനായി ഓസം 
സ്ക്രീൻഷ�ോട്ട് ലഭ്യമാണ്. 

	ഗ്രീൻഷ�ോ ട്ട്  (Greenshot)

ഓസം സ്ക്രീൻഷ�ോട്ട് പ�ോലെ ലഭ്യമായ മറ്റൊരു ടൂളാണ് ഗ്രീൻഷ�ോട്ട്. 
സ്‌ക്രീന്‍ ഷ�ോട്ടെടുക്കാനും ക്രോപ്പ് ചെയ്യുവാനും മറ്റും ഈ ടൂള്‍ 
ഉപയ�ോഗിക്കാവുന്നതാണ്. മൈക്രോസ�ോഫ്റ്റ് വിന്‍ഡോസിന് 
അനുരൂപമായാണ് ഈ ടൂളിൻറെ  പ്രവര്‍ത്തനം. 
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	ടൈം  ഫില്‍റ്റര്‍‍: ഇമേജ് സേര്‍ച്ച് കൂടുതല്‍ മികവ�ോടെ ചെയ്യാം

ഒരു നിശ്ചിത സമയത്ത് പ്രസിദ്ധീകരിക്കപ്പെട്ട ഇമേജ് സേര്‍ച്ച്  
ചെയ്യുവാനായി ടൈം ഫില്‍റ്ററുകള്‍ ഉപയ�ോഗിക്കാം. ഇത്തരം ഫില്‍റ്റര്‍ 
ഫ�ോട്ടോയുടെ അവകാശവും, എടുത്ത സമയവുമ�ൊക്കെ മനസിലാക്കാന്‍ 
സഹായകമാകുന്നു. ഇമേജ് തിരയുന്നതിനിടയില്‍ ഇത്തരം ഫില്‍റ്ററുകള്‍ 
സമയബന്ധിതമായുള്ള വിവരങ്ങള്‍ ലഭ്യമാകുവാനായി നമുക്ക് 
ഉപയ�ോഗിക്കാവുന്നതാണ്. ഇതിനായി ടൂൾസ് എന്ന ഓപ്ഷനിൽ ക്ലിക്ക് 
ചെയ്യുക. ശേഷം ടൈം ഡ്രോപ്പ്-ഡൗണ്‍ ലിസ്റ്റില്‍ നിന്നും ഇമേജുകള്‍ 
സേര്‍ച്ച്  ചെയ്യുവാന്‍ ടൈം ഫ്രെയിം എന്ന ഓപ്ഷന്‍ ഉപയ�ോഗിക്കുക. 
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ചില നിർദ്ദേശങ്ങൾ

1. 	� വാര്‍ത്ത സംബന്ധിച്ച എല്ലാ വിവരങ്ങളും പരിശ�ോധിച്ച് വസ്തുത 
ഉറപ്പുവരുത്തുക

2.	�പ രിശ�ോധിക്കാനുള്ള വീഡിയ�ോയുടെയ�ോ  ചിത്രത്തിന്റെയ�ോ 
ക�ോപ്പി സൂക്ഷിച്ചുവയ്ക്കുക. വേബാക്ക് മെഷീന്‍ (Wayback Machine - 
https://archive.org/web), ആര്‍ക്കൈവ് (Archive - https://archive.is) എന്നിവ 
ഫ�ോട്ടോയും വീഡിയ�ോകളും ലിങ്കുകളും സൂക്ഷിച്ചുവയ്ക്കാനുള്ള 
ടൂളുകളാണ്. 

3.	� റിവേഴ്‌സ് ഇമേജ് സേർച്ചിൽ കീവേഡുകള്‍ മാറ്റി ഉപയ�ോഗിക്കുന്നത് 
ഫലം പെട്ടെന്ന് കിട്ടുവാന്‍ സഹായിക്കുന്നു. 

4.	� എക്‌സിഫ് (EXIF) അല്ലെങ്കില്‍ എക്‌സ്‌ചേഞ്ചബിള്‍ ഫയല്‍ ഫ�ോര്‍മാറ്റ് 
ഡാറ്റ, ഫ�ോട്ടോയുടെ പ്രധാനപ്പെട്ട വിവരങ്ങള്‍ അറിയാനായി 
ഉപയ�ോഗിക്കുന്നു. EXIF ഡാറ്റയിലൂടെ ഏതുതരം ക്യാമറയിലാണ് 
ഫ�ോട്ടോയെടുത്തതെന്നും എക്‌സ്‌പ�ോഷര്‍ ടൈമും ഷട്ടര്‍ 
സ്പീഡുമെല്ലാം അറിയാന്‍ കഴിയും. ഒറിജിനല്‍ ഫ�ോട്ടോ ട്രാക്ക് 
ചെയ്യുവാനായി ഈ ടൂള്‍ ഉപയ�ോഗിക്കാം. 

5.	� ചിത്രത്തിൻറെ യഥാർത്ഥ സ്രോതസ് - അത് വാർത്താ വെബ്സൈറ്റോ, 
ചിത്രശേഖരമ�ോ ആയിരിക്കാം - കണ്ടുപിടിക്കുന്നത് ആധികാരികത 
ഉറപ്പ്  വരുത്തുന്നതിന് വളരെയേറെ സഹായിക്കും.

6.	� ടൂളുകള്‍ വഴി സെര്‍ച്ച്  ചെയ്യുമ്പോള്‍ തൻറെ നിരീക്ഷണപാടവവും 
മന�ോധർമ്മവും കൂടി ചിത്രങ്ങളുടെ ഉറവിടം കണ്ടെത്തുന്ന 
വേളയില്‍ ഉപയ�ോഗിക്കുക. 

വീഡിയ�ോ വെരിഫിക്കേഷന്‍ (Video Verification)

ചലനചിത്രങ്ങളാണ് വീഡിയ�ോകള്‍. ആയതിനാല്‍ തന്നെ വ്യാജ 
വീഡിയ�ോകള്‍ പരിശ�ോധിക്കാനും ഏറെക്കുറെ ഇമേജ് പരിശ�ോധിക്കുന്ന 
വഴികള്‍ തന്നെയാണ് ഉപയ�ോഗിക്കുന്നത്. എന്നിരുന്നാലും 
ഉപയാഗിക്കുന്നയാള്‍ വീഡിയ�ോയെ  ബ്രേക്ക് ഡൗണ്‍ ചെയ്ത് വിവിധ 
സ്ക്രീന്‍ഷോട്ടുകളും ഇമേജുകളുമാക്കിയാണ് പരിശ�ോധിക്കേണ്ടത്. 
താഴെ പറയുന്ന മാര്‍ഗ്ഗങ്ങള്‍‍ വീഡിയ�ോ വെരിഫിക്കേഷനായി 
പ്രയ�ോജനപ്പെടുത്താവുന്നതാണ്. 
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	 ഇൻവിഡ് (InVid)

വ്യാജ വീഡിയ�ോകള്‍ പരിശ�ോധിക്കാനായി ഗൂഗിള്‍ ക്രോം സ്‌റ്റോറില്‍ 
ലഭ്യമായിട്ടുള്ള  ടൂളാണ്  ഇൻവിഡ്.  ഇൻവിഡുപയ�ോഗിച്ച് വീഡിയ�ോയെ 
പലതരത്തിലുള്ള കീ ഫ്രെയിമുകളാക്കാനും, കട്ട് ചെയ്യാനും, ട്വിറ്ററില്‍ 
സേര്‍ച്ച്  ചെയ്യാനും സാധിക്കും. പ്രധാനമായും ഇൻവിഡ് ഉപയ�ോഗിക്കുന്നത് 
യൂട്യൂബ്, ഫേസ്ബുക്ക്, ട്വിറ്റര്‍ വീഡിയ�ോകളുടെ പരിശ�ോധനയ്ക്കാണ്. 
ക്രോം ബൗസറില്‍ ഒരു എക്‌സ്റ്റന്ഷ‍നായി ഇൻവിഡ് ചേര്‍ക്കാന്‍‍ 
കഴിയുന്നതാണ്. 

 
 
 
 
 
 

 

ഒരു വീഡിയ�ോ വിശകലനം ചെയ്യുന്നതിനായി അതിനെ കീ 
ഫ്രെയിമുകളാക്കിയ�ോ ഇമേജുകളാക്കിയ�ോ സേര്‍ച്ച്  ചെയ്യാവുന്നതാണ്. 
വീഡിയ�ോകളെ ഇമേജുകളാക്കി റിവേഴ്‌സ് ഇമേജ് സേർച്ചിലൂടെയാണ് 
പരിശ�ോധിക്കുന്നത്. പ്രക്രിയ ക്രമത്തില്‍ ചുവടെ ചേര്‍ക്കുന്നു: 

1.	�ക്രേ ാം ബ്രൗസറില്‍ ഇൻവിഡ് പ്ലഗ് ഇന്‍ എക്സ്റ്റന്‍ഷനായി ചേര്‍ക്കുക.

2.	� URLന് ത�ൊട്ടടുത്തായി ഇൻവിഡ്  ഐക്കണ്‍ കാണാവുന്നതാണ്. 
ഐക്കണില്‍ ക്ലിക്ക് ചെയ്ത് ഇൻവിഡ് തുറക്കാവുന്നതാണ്. 

3.	�പേ ജില്‍ ലഭ്യമായിട്ടുള്ള ഓപ്ഷനുകളില്‍ നിന്ന് കീഫ്രെയിംസ് 
(Keyframes) സെലക്ട് ചെയ്യുക.
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4.	� 'Insert Video URL' എന്നിടത്ത് ടെക്‌സ്റ്റ് ബ�ോക്‌സില്‍ പരിശ�ോധിക്കേണ്ട 
വീഡിയ�ോയുടെ ലിങ്ക് ചേര്‍ത്ത ശേഷം സബ്മിറ്റ് ചെയ്യുക. ഒപ്പം 
യൂസറിന് ഡെസ്‌ക�്ടോപ്പില�ോ ലാപ്‌ട�ോപ്പില�ോ സേവ് ചെയ്ത 
വീഡിയ�ോയും സേർച്ചിനായി അപ്ലോഡ് ചെയ്യാവുന്നതാണ്. 

5.	� വീഡിയ�ോ കീ ഫ്രെയിമുകളായി വേരിതിരിക്കപ്പെട്ട് താഴെ 
പ്രത്യക്ഷപ്പെടുന്നതാണ്. എല്ലാ ഇമേജുകളിലും യൂസറിന് റിവേഴ്‌സ് 
ഇമേജ് സേര്‍ച്ച്  നടത്താവുന്നതാണ്. ഇമേജ് സേര്‍ച്ച് ചെയ്യുന്നതിനായി 
റൈറ്റ് ക്ലിക്ക് ചെയ്ത് 'സേര്‍ച്ച് ഗൂഗിള്‍ ഫ�ോര്‍ ഇമേജ്' നല്കുക.

NOTE:  �മറ്റു  സേര്‍ച്ച്  എഞ്ചിനുകളായ  യാന്ടെക്‌സ് (Yandex), ബൈഡു (Baidu) 
എന്നിവയിലും ഇൻവിഡ് ഉപയ�ോഗിക്കാവുന്നതാണ്. 

	 യൂട്യൂബ് ഡാറ്റാവ്യൂവർ (YouTube Data Viewer)

ആംസ്റ്റി ഇന്റര്‍നാഷണലിന്റെ യൂട്യൂബ് ഡാറ്റ വ്യൂവര്‍ സേര്‍ച്ചിന് 
സഹായകമായ മറ്റൊരു ടൂളാണ്. 

ഒരു യൂട്യൂബ് വീഡിയ�ോ അപ്ലോഡ് ചെയ്ത സമയം കണ്ടെത്താനും 
ഒപ്പം ഇമേജുകളാക്കി വീഡിയ�ോയെ വേർതിരിക്കാനും ഈ ടൂള്‍ 
സഹായകമാണ്. യൂട്യൂബ് ഡാറ്റ വ്യൂവര്‍ റിവേഴ്‌സ് ഇമേജ് സേര്‍ച്ച്  പ�ോലെ 
പ്രവര്‍ത്തിച്ച് വീഡിയ�ോകളെ പരിശ�ോധിക്കാന്‍ സഹായിക്കുന്നു. 
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1.	� ഈ ടൂള്‍ ഉപയ�ോഗിക്കാനായി (https://citizenevidence.amnestyusa.org)-ൽ 
ല�ോഗിൻ  ചെയ്യുക. 

2.	�സേര് ‍ച്ച്  ബ�ോക്‌സില്‍, വീഡിയ�ോയുടെ ഒറിജിനല്‍ യൂട്യൂബ് ലിങ്ക് 
പേസ്റ്റ് ചെയ്യുക. 

3.	� വീഡിയ�ോ ഇമേജുകളായി വേര്‍തിരിച്ചതിനുശേഷം റിവേഴ്‌സ് 
ഇമേജ് സേര്‍ച്ച്  ഓപ്ഷന്‍ ക്ലിക്ക് ചെയ്യുക

	 വാച്ച് ഫ്രെയിം ബൈ ഫ്രെയിം (Watch Frame by Frame)

വാച്ച് ഫ്രെയിം ബൈ ഫ്രെയിം ഓൺലൈനായി വീഡിയ�ോ 
പരിശ�ോധനയ്ക്കായി ഉപയ�ോഗിക്കുന്ന മറ്റൊരു ടൂളാണ്. യൂസേഴ്‌സിന് 
വീഡിയ�ോയുടെ സ്പീഡ് സ്ലോഡൗണ്‍ ചെയ്യാന്‍ കഴിയുന്നതിനാല്‍ തന്നെ 
വിശദമായ പരിശ�ോധന ഇതിലൂടെ സാധ്യമാകുന്നു. watchframebyframe.com 
എന്ന വെബ്‌സൈറ്റില്‍ ഈ ടൂള്‍ ലഭ്യമാണ്. 

	 ചില നിർദ്ദേശങ്ങൾ

1. �	�പ രിശ�ോധിക്കാനുള്ള വീഡിയ�ോയുടെ ക�ോപ്പി ഡ�ൌണ്‍‌ല�ോഡ് 
ചെയ്ത് സേവ് ചെയ്യുക.

2. 	 വീഡിയ�ോ ലിങ്കുകള്‍ സേവ് ചെയ്തു സൂക്ഷിക്കുക.

3. �	�സ�ോ ഷ്യൽ മീഡിയയിൽ  ഉള്‍പ്പെടുന്ന ഫേസ്ബുക്ക്, യൂട്യൂബ്, ട്വിറ്റര്‍ 
എന്നിവയില്‍ സെര്‍ച്ച്  ഓപ്ഷന്‍ ഉപയ�ോഗിക്കുക. 
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4.	�സ�ോ ഷ്യല്‍ മീഡിയയില്‍ കാണുന്ന വീഡിയ�ോകള്‍ പ�ൊതുവേ 
ആവർത്തനങ്ങളായിരിക്കും. കൃത്യമായ വാചകങ്ങളുടെ 
അടിക്കുറിപ്പോടെ ഫേസ്ബുക്കില്‍ കാണുന്ന വീഡിയ�ോ 
സമാനഭാവത്തില�ോ മറ്റൊരു അടിക്കുറിപ്പില�ോ വാട്ട്‌സാപ്പില�ോ 
ട്വിറ്ററില�ോ പ്രചരിക്കുന്നുണ്ടാകും.

5.	� യൂസറിന് വീഡിയ�ോ സേര്‍ച്ച് ചെയ്യാന്‍ അതുമായി ബന്ധപ്പെട്ടു 
വരുന്ന ടെക്‌സ്റ്റുകള്‍ ഉപയ�ോഗിച്ചും സാധിക്കും. 

6. �	� റിവേഴ്‌സ് ഇമേജ് സേർച്ചിൽ മതിയായ റിസള്‍ട്ട്  കിട്ടുന്നില്ലെങ്കില്‍ 
കീവേർഡുകൾ  മാറ്റി ഉപയ�ോഗിക്കുക. 

7.	� യൂടൂബിന് വീഡിയ�ോകള്‍ സ്ലോ-ഡൗണ്‍ ചെയ്ത് കാണാനുള്ള 
ഓപ്ഷന്‍ അതില്‍ തന്നെയുണ്ട്. ഇത് വീഡിയ�ോ വിശദമായി 
വിശകലനം ചെയ്യാന്‍ സഹായിക്കുന്നു.

ജിയ�ോ-ല�ൊക്കേഷന്‍ (Geo-location)

ജിയ�ോ ല�ൊക്കേഷന്‍ ടൂള്‍  വഴി ഇമേജിന്റെയ�ോ   വീഡിയ�ോയുടെയ�ോ 
ല�ൊക്കേഷനടക്കം അറിയാന്‍ സാധിക്കുന്നു. ഗൂഗിള്‍ മാപ്‌സ് (Google 
Maps), ഗൂഗിള്‍ എര്‍ത്ത് (Google Earth) ബിങ് മാപ്‌സ്(Bing Maps), വിക്കിമാപ്പിയ 
(Wikimapia) എന്നിവയ�ൊക്കെയാണ് കൂടുതലായി ഉപയ�ോഗിക്കുന്ന 
മാപ്പുകള്‍. 

ല�ൊക്കേഷന്‍ കണ്ടെത്തുവാന്‍ സഹായകമായ സൂചനകള്‍ ഇമേജില�ോ 
വീഡിയ�ോയില�ോ ഉണ്ടാകാം. 

1. �	� സ്ട്രീറ്റിന്റെ ലേ ഔട്ട് - ഫ�ോട്ടോയിലെ  തെരുവ് കാണുമ്പോള്‍ തന്നെ 
ഒരുപക്ഷേ സ്ഥലം എളുപ്പത്തില്‍ അനുമാനിക്കാം. 

2.	� പ്രതിമകളും സ്ഥൂപങ്ങളും - പ്രതിമകള്‍, സ്ഥൂപങ്ങള്‍ എന്നിവ കണ്ട് 
ചിലപ്പോള്‍ എളുപ്പത്തില്‍ സ്ഥലം മനസിലാക്കാം. 

3.	� രൂപകല്പനയിലൂടെയുള്ള വിവരങ്ങള്‍ - ഓര�ോ കെട്ടിടങ്ങളുടേയും 
നിര്‍മ്മാണരീതി കാണുമ്പോള്‍, ആ പ്രദേശത്തെ കുറിച്ചുള്ള 
സൂചനകള്‍ മനസിലാക്കാം. 

4. ��	�സൈ ൻ ബ�ോർഡുകൾ - സൂചനാ ബ�ോർഡുകളില്‍ നിന്ന് സ്ഥലം 
മനസിലാക്കാം. സൂചനാ ബ�ോർഡുകളില്‍ ഉപയ�ോഗിച്ചിരിക്കുന്ന 
ഭാഷ, അത് ഏത് സ്ഥലമാണെന്ന് മനസ്സിലാക്കാന്‍ സഹായിക്കും. 



22 23

അല്ലെങ്കില്‍ ആ ഭാഗത്തെ പ്രശസ്തമായ കടകള�ോ സ്ഥാപനങ്ങള�ോ 
ചിത്രത്തില്‍ കണ്ടെത്തിയാലും സ്ഥലം മനസിലാക്കാം.  

5.	� നമ്പര്‍ പ്ലേറ്റുകള്‍ - വാഹനങ്ങളുടെ നമ്പര്‍ പ്ലേറ്റുകള്‍ ഇമേജില�ോ 
വീഡിയ�ോയില�ോ ഉൾപ്പെട്ടിട്ടുണ്ടെങ്കില്‍ എളുപ്പത്തില്‍ സ്ഥലം 
മനസിലാക്കാന്‍ സാധിക്കും. 

	 ഗൂഗിള്‍ മാപ്‌സ് (Google Maps)

ഗൂഗിള്‍ മാപ്സ് നല്കുന്ന നിരവധി സൗകര്യങ്ങള്‍ ജിയ�ോല�ൊക്കേഷനില്‍ 
ഉപയ�ോഗപ്രദമാണ്. ഏരിയല്‍ വ്യൂ, പ്രദേശത്തിന്റെ സാറ്റലൈറ്റ് ചിത്രം, 
തെരുവുകളുടെ 360 ഡിഗ്രി കാഴച്, ട്രാഫിക് റൂട്ടുകള്‍, പ�ൊതുഗതാഗത 
ന�ോട്ടിഫിക്കേഷനുകള്‍ തുടങ്ങിയവയെല്ലാം ഇതില്‍ ഉള്‍പ്പെടുന്നു. ഒപ്പം 
ഗൂഗിള്‍  മാപ്സ് സ്ഥലങ്ങളുടെ ഫ�ോട്ടോയ�ൊക്കെ ശേഖരിച്ചു വയ്ക്കുന്ന 
ആര്‍ക്കൈവ് പ�ോലെയും പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്നു. അതിനാല്‍ തന്നെ 
ചിത്രങ്ങളിലൂടെ ഗൂഗിള്‍ മാപ്പ് വഴി എളുപ്പത്തില്‍ സ്ഥലങ്ങള്‍ കണ്ടെത്താന്‍ 
സാധിക്കുന്നു. 

	 ഗൂഗിള്‍ സ്ട്രീറ്റ് വ്യൂ  (Google Street View)

ഗൂഗിള്‍ മാപ്‌സിൻറെ  ഭാഗമായിട്ടുള്ള ഒരു ഫീച്ചറാണ് ഗൂഗിള്‍ സ്ട്രീറ്റ്  വ്യൂ. ഒരു 
സ്ഥലത്തിന്റെ വിശദമായ കാഴച് ഗൂഗിള്‍ സ്ട്രീറ്റ് വ്യൂവിലൂടെ യൂസർക്ക് 
ലഭിക്കുന്നു. ഗൂഗിള്‍ സ്ട്രീറ്റ് വ്യൂ വഴി ല�ോകത്തിലെ എതുസ്ഥലത്തിന്റെ 
വ്യു വേണമെങ്കിലും ഇന്ന് ഒര�ൊറ്റ ക്ലിക്കിലൂടെ യൂസറിന് ലഭ്യമാണ്. 

ഗൂഗിള്‍ സ്ട്രീറ്റ് വ്യൂ ഉപയ�ോഗിക്കാനായി താഴെ പറഞ്ഞ പ്രക്രിയ 
ഉപയ�ോഗിക്കാവുന്നതാണ്:

1.	� google.com/maps (https://google.com/maps) എന്ന് ടൈപ്പ് ചെയ്ത് 
ആപ്ലിക്കേഷന്‍ തുറക്കുക

2. 	� ഇടതു ക�ോണിലെ  മെനു ബട്ടണ്‍ ക്ലിക്ക് ചെയ്യുക

3.	�മെ നുവിലെ സ്ട്രീറ്റ് വ്യൂ ഓപ്ഷന്‍ ക്ലിക്ക് ചെയ്യുക. മാപില്‍ 
കാണുന്ന നീല കുത്തുകള്‍ ഗൂഗിളില്‍ ലഭ്യമായിട്ടുള്ള സ്ട്രീറ്റ് 
വ്യൂ ല�ൊക്കേഷനുകളുടെ സൂചനകളാണ്. ഒപ്പം താഴെ 
വലതുക�ോണിൽ മഞ്ഞനിറത്തിലുള്ളത് പെഗ്‌മാൻ എന്ന പേരിലുള്ള 
മനുഷ്യചിഹ്നമാണ്. 
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4.	�പെ ഗ്മാനെ ഡ്രാഗ് ചെയ്ത് വേണ്ട പ്രദേശത്തേക്ക് എത്തിച്ചാല്‍ 
നിശ്ചിത പ്രദേശത്തിന്റെ സ്ട്രീറ്റ് വ്യൂ കാണുവാന്‍ സാധിക്കുന്നതാണ്. 
പന�ോരമിക് കാഴച്യ്ക്കായി യൂസറിന് സൂം ചെയ്തു ന�ോക്കുവാനും 
കഴിയും. 

	 ഗൂഗിള്‍ എര്‍ത്ത് (Google Earth)

സാറ്റലൈറ്റ് ഇമേജുകളിലൂടെയുള്ള ല�ോകത്തിന്റെ തന്നെ ഹൈ 
റെസലൂഷ്യന്‍ കാഴച് ഗൂഗിള്‍ എർത്തിലൂടെ സാധ്യമാണ്. നമ്മള്‍ പ�ൊതുവേ 
ഗ്ലോബില്‍ കാണുന്ന ല�ോകഭൂപടത്തിന്റെ ത്രിമാന ചിത്രം ഗൂഗിള്‍ 
എർത്തിൽ  ലഭ്യമാണ്. മ�ൊബൈല്‍ ഫ�ോണ്‍, ലാപ്‌ട�ോപ്, ഡെസ്‌ക്‌ട�ോപ് 
എന്നിവയിലെല്ലാം ഗൂഗിള്‍ എർത്ത് ഉപയ�ോഗിക്കാന്‍ സാധിക്കും. 

	 മാപ്പിലറി (Mappillary)

മാപ്പിംഗിനുപയ�ോഗിക്കുന്ന മറ്റൊരു ആപ്ലിക്കേഷനാണ് മാപ്പിലറി. 
അപ്‌ല�ോഡ് ചെയ്യുന്നവരില്‍ നിന്നും ഇമേജുകളെടുത്ത് സ്ട്രീറ്റ് ലെവല്‍ 
ഇമേജുകള്‍ നല്കാനും ത്രിമാനദൃശ്യം നല്കാനും മാപ്പിലറിയിലൂടെ 
സാധിക്കും. പൂര്‍ണ്ണമായും നിരവധി യൂസറുകള്‍ ഉള്‍പ്പെട്ട് പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്ന 
ടൂളായതിനാല്‍ തന്നെ പ�ൊതുതാല്പര്യത്തിലൂന്നിയാകും ചിതങ്ങള്‍ 
ലഭ്യമാകുക. പാനിംഗ്, ടില്റ്റിംഗ് എന്നീ ഓപ്ഷനുകൾ മാപ്പിലറിയില്‍ 
ലഭ്യമല്ല.
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	 ചില നിർദ്ദേശങ്ങൾ

1.	�മെച്ചപ്പെട്ട  ഫലത്തിനായി വീഡിയ�ോ മുഴുവനായി പ്ലേ ചെയ്യുക

2.	�ക്യാ മറ ആംഗിളികളും ക്യാമറ എടുത്ത രീതിയും നല്ലവണ്ണം 
ശ്രദ്ധിക്കുക. ടില്റ്റിംഗ്, സൂമിങ്, പാനിംഗ്, പ�ോസിങ് ഇവയില്‍ 
നിന്നെല്ലാം വിഷ്വലിനെക്കുറിച്ചുള്ള സൂചകങ്ങള്‍ കണ്ടെത്തുക. 

3.	� വീഡിയ�ോയില്‍ കാണുന്ന കെട്ടിടങ്ങളിൽ നിന്നും സ്തൂപങ്ങളില്‍ 
നിന്നുമെല്ലാം സ്ഥലത്തെക്കുറിച്ച് കണ്ടെത്താം. ഉദാഹരണത്തിന് 
ബാംഗ്ലൂരിലെ സ്തൂപങ്ങള്‍ എന്നോ ചെന്നൈയിലെ പള്ളികള്‍ 
എന്നോ കീവേർഡുപയ�ോഗിച്ച് സേര്‍ച്ച്  ചെയ്യുന്നത് കൂടുതല്‍ 
സഹായമാകും. 

4.	� ഓഡിയ�ോ ശ്രദ്ധയ�ോടെ കേള്‍ക്കുക. ഭാഷ, സംസാരരീതി, സ്ഥലങ്ങള്‍, 
മറ്റ് പ്രധാനവിവരങ്ങള്‍ എന്നിവയെല്ലാം ഒരുപക്ഷേ ഓഡിയ�ോയില്‍ 
നിന്ന് ലഭിക്കും. 

5.	� ചില ല�ൊക്കേഷനുകളുടെ സ്ട്രീറ്റ് വ്യൂ ലഭ്യമാകണമെന്നില്ല. 
ഈയവസരത്തില്‍ മറ്റൊരു ഓപ്ഷനായ ബേർഡ്‌സ്  ഐ 
ഉപയ�ോഗിക്കാവുന്നതാണ്. 

NOTE: മാപ്പിലറി പ�ോലുള്ള ക്രൗഡ് സ�ോഴ്‌സ്ഡ് മാപ്പിംഗ് രീതികളില്‍ 
നിന്നു പ്രധാന വിവരങ്ങള്‍ കണ്ടെത്തുവാന്‍ സാധിക്കും. ചിത്രം അപ്ലോഡ് 
ചെയ്യുന്ന സമയത്ത് ല�ൊക്കേഷന്‍ ഓണാക്കിയിട്ടുണ്ടെങ്കില്‍ മാത്രമാണ് 
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ഇത്തരത്തില്‍ വിവരങ്ങള്‍ ലഭ്യമാകുക. ഒരുപക്ഷേ ജിയ�ോ-ടാഗ്ഡ് (geo-
tagged) ഫ�ോട്ടോകള്‍ അന്വേഷണത്തെ വഴിതെറ്റിച്ചേക്കാം. ആയതിനാല്‍ 
ചിത്രങ്ങളുടെ ല�ൊക്കേഷന്‍ കണ്ടുപിടിക്കുന്നത് സേര്‍ച്ചിലും കൂടുതല്‍ 
ആധികാരികത നല്കും.

സ്രോതസ്സുകളുടെ പരിശ�ോധന (Source Verification)

ഒരു മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകനെ സംബന്ധിച്ചിടത്തോളം വാര്‍ത്തകളുടെ 
ഉറവിടം കണ്ടെത്തല്‍ പ്രധാനപ്പെട്ട ജ�ോലിയാണ്. ആധികാരികവും 
വിശ്വാസയ�ോഗ്യവും വസ്തുതാപരവുമായിരിക്കണം വാര്‍ത്തകള്‍‍. 
ഡിജിറ്റല്‍ യുഗത്തില്‍ സ�ോഷ്യൽ മീഡിയയെയും വാര്‍ത്തയ്ക്ക് 
ആശ്രയിക്കാം. എന്നിരുന്നാലും അതുവഴിയാണ് ഏറ്റവും കൂടുതല്‍ 
വ്യാജവാർത്തകൾ  പ്രചരിക്കുന്നത് എന്ന കാര്യവും മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകരുടെ 
മനസ്സില്‍ വേണം. 

വ്യാജ അക്കൗണ്ടുകളും വെബ്സൈറ്റുകളും കണ്ടെത്തല്‍

സ�ോഷ്യൽ മീഡിയയിലെ  വ്യാജ വെബ്‌സെറ്റുകളും അക്കൗണ്ടുകളും 
കണ്ടെത്താനുതകുന്ന ചില ച�ോദ്യങ്ങള്‍:

1.  �അക്കൗണ്ടിൻറെയ�ോ വെബ്‌സൈറ്റിൻറെയ�ോ സ്വഭാവം 

	 *	� അക്കൗണ്ടോ വെബ്‌സൈറ്റോ കാണുമ്പോള്‍ യഥാര്‍ത്ഥമാണെന്ന് 
ത�ോന്നുന്നുണ്ടോ? ഇവ എപ്പോഴാണ് നിലവിൽ വന്നത്? 

	 * 	� ഇവയില്‍ എത്രമാത്രം വിവരങ്ങള്‍ അടങ്ങിയിട്ടുണ്ട്? എവിടെ 
നിന്നാണ് ഇത്തരം വിവരങ്ങള്‍ പ�ോസ്റ്റ് ചെയ്യുന്നത്? 

	 *	� അക്കൗണ്ടിൻറെ ഉടമയുടെ മറ്റ് ഓൺലൈൻ സാന്നിധ്യം? 

2. വിവരങ്ങളുമായുള്ള ബന്ധത്തെ പിന്തുടരല്‍

	 *  	� അക്കൗണ്ട് അല്ലെങ്കില്‍ വെബ്‌സൈറ്റിന് നമ്മള്‍ പരിശ�ോധിക്കുന്ന 
വാര്‍ത്തയുമായുള്ള  ബന്ധം? 

	 * 	� അപ്ലോഡ് ഹിസ്റ്ററിയില്‍ നിന്ന് നമ്മുടെ വാര്‍ത്തയുമായുള്ള 
ബന്ധം എങ്ങനെ കണ്ടെത്താം? 

	 *	� അപ്ലോഡ് ചെയ്ത വിവരങ്ങളുടെ ക്വാളിറ്റി? 

	 * �	� അപ്ലോഡ് ചെയ്ത കണ്ടന്റിൻറെയും ഡിസ്‌ക്രിപ്ഷൻറെയും 
വിവരങ്ങള്‍ മറ്റ് മാധ്യമങ്ങളിലുണ്ടോ? 
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NOTE: പകര്‍ത്തിയെഴുത്തുകളെ സൂക്ഷിക്കുക

മറ്റു സ്രോതസ്സുകളില്‍ നിന്നും കിട്ടുന്ന വിവരങ്ങള്‍ അതേപടി പകര്‍ത്തി 
വയ്ക്കുന്ന അക്കൗണ്ടുകളും വെബ്‌സൈറ്റുകളും സ�ോഷ്യല്‍ മീഡിയയില്‍ 
ധാരാളമായി കാണാം. കൂടുതല്‍ പേരെ ആകർഷിക്കുവാനും, 
കാഴച്ക്കാരെ ലഭിക്കുവാനുമുള്ള തന്ത്രത്തിന്റെ ഭാഗമായാണ് 
ഇവയ�ൊക്കെ നിലക�ൊള്ളുന്നത്. പ്രസിദ്ധീകരിക്കുന്ന വിഷയങ്ങള്‍ 
പരിശ�ോധിക്കുമ്പോള്‍ തന്നെ ഇത്തരം അക്കൗണ്ടുകളുടെയും 
വെബ്‌സൈറ്റുകളുടെയും പ്രകൃതം മനസിലാക്കുവാന്‍ സാധിക്കും. 
നാടകീയമായ ടെക്‌സ്റ്റുകളും വീഡിയ�ോകളുമായിരിക്കും ഇവയില്‍ 
പ്രധാനമായും കാണുക. ഷെയറുകള്‍, ലൈക്കുകള്‍, കമന്റുകള്‍, 
സബ്‌സ്‌ക്രിപ്ഷന്‍, മെസേജുകള്‍ എന്നിവയ�ൊക്കെയാണ് കാഴച്ക്കാരനില്‍ 
നിന്നും ഇത്തരം വ്യാജന്മാര്‍ പ്രതീക്ഷിക്കുന്നത്. വിവിധ സ്ഥലങ്ങളില്‍ 
നിന്നും വിവിധ സമയങ്ങളിലായി വരുന്ന കാര്യങ്ങളാകും ഇത്തരം 
അക്കൗണ്ടുകളിലും സൈറ്റുകളിലുമ�ൊക്കെ അടങ്ങിയിട്ടുണ്ടാകുക. 
സ�ോഷ്യല്‍ മീഡിയയിലെ ഇത്തരം കാര്യങ്ങളെ പൂര്‍ണമായും 
അവഗണിക്കുക. 

സ�ോഷ്യല്‍ ഓഡിറ്റിംഗ് (Social Auditing)

‘ഒരാള്‍ ഇന്റര്‍നെറ്റ് ഉപയ�ോഗിക്കുമ്പോള്‍ അയാളവിടെ ഡിജിറ്റലായി ഒരു 
അടയാളം അവശേഷിപ്പിക്കുന്നു’ എന്നാണ്. നമ്മള്‍ പിന്തുടരേണ്ടതും 
ഇത്തരം മുദ്രകളെയാണ്. ഒരാള്‍ നിരവധി സേഷ്യല്‍ മീഡിയ 
ആപ്ലിക്കേഷനുകളും സര്‍വ്വീസുകളും ഉപയ�ോഗിക്കുന്നുവെന്ന് കരുതുക. 
യൂസറിന് ഇത്തരം കാര്യങ്ങള്‍ പരിശ�ോധിക്കുമ്പോള്‍ തന്നെ അയാളുടെ 
ആധികാരികത മനസിലാക്കാന്‍ സാധിക്കും. ഇതിലൂടെ അയാള്‍ തെറ്റായ 
വിവരങ്ങളുടെ പ്രചാരകനാണ�ോ എന്ന് എളുപ്പത്തില്‍ മനസിലാക്കാന്‍ 
സാധിക്കുകയും, പ്രതിര�ോധിക്കാന്‍ കഴിയുകയും ചെയ്യുന്നു. 

ചില നിർദ്ദേശങ്ങൾ

1. �	� ഒരാളുടെ പേര് പല രീതിയില്‍ പല സ�ോഷ്യല്‍ മീഡിയ 
പ്ലാറ്റ്‌ഫ�ോമുകളിലും സേര്‍ച്ച് ചെയ്യുക. 

2.	� അയാളുടെ പ്രെഫൈല്‍ ഫ�ോട്ടാ ഗൂഗിള്‍ റിവേഴ്‌സ് ഇമേജ് സേര്‍ച്ച്  
ഉപയ�ോഗിച്ച് പരിശ�ോധിക്കുക. പ�ൊതുവേ വ്യാജ അക്കൗണ്ടുകള്‍ പല 
പേരിലും പല ചിത്രങ്ങളിലും സ�ോഷ്യല്‍ മീഡിയയില്‍ കാണുവാന്‍ 
സാധിക്കും. 
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3. 	� അക്കൗണ്ടിലെ ചിത്രങ്ങളിലെ ല�ോഗ�ോ, ഹെഡ്ഡര്‍, ഗ്രാഫിക്‌സ് 
തുടങ്ങിയ ദ്യശ്യത്തിലെ സൂചനകള്‍ മനസിലാക്കി വ്യാജമാണ�ോ 
എന്ന് സ്ഥിരീകരിക്കുക 

4.	� അക്കൗണ്ട് ഉടമയുടെ സ്‌കൂളിൻറെ പേര്, സ്ഥലം, ജ�ോലിസ്ഥലം 
തുടങ്ങിയവയില്‍ നിന്ന് അക്കൗണ്ട് വ്യാജമാണ�ോ എന്ന് തിരിച്ചറിയാം. 

5.	� ലഭ്യമായ വിവരങ്ങളുപയ�ോഗിച്ച് സുഹൃത്തുക്കളില്‍ നിന്നോ 
ബന്ധുക്കളില്‍ നിന്നോ അക്കൗണ്ട് വ്യജമാണ�ോ എന്ന് കണ്ടെത്താം. 

വിവരസ്ഥിരീകരണത്തിനുള്ള മാർഗ്ഗങ്ങൾ

1. �	� വിവരങ്ങളുടെ ഉത്ഭവവും നിക്ഷ്പക്ഷതയും പരിശ�ോധിക്കുക

2.	� വാര്‍ത്തയ്ക്ക് പിന്നിലുള്ള നിക്ഷിപ്ത താല്പര്യങ്ങള്‍ കണ്ടെത്താന്‍ 
ശ്രമിക്കുക

3.	� വാര്‍ത്തകള്‍‍ പക്ഷപാതപരമാണ�ോ എന്ന് കണ്ടെത്തുക

4. �	� മാതൃകാപഠനങ്ങള്‍ പ്രതിനിധീകരിക്കുന്നതിനെപ്പറ്റി കണ്ടെത്തുക

5. �	� എല്ലാ നിമിഷത്തിലും ച�ോദ്യങ്ങളും സംശയങ്ങളും ഉണ്ടാകണം. 

വാര്‍ത്ത വായിക്കുമ്പോള്‍ ശ്രദ്ധിക്കേണ്ടത്

1.	 വാര്‍ത്ത  മുഴുവാനായും വായിക്കുക.

2.	 വാര്‍ത്തയുടെ ലീഡ് ശ്രദ്ധാപൂർവം   വായിക്കുക.

3	� വാര്‍ത്തയുടെ ആധികാരികതയ്ക്ക് ഉപയ�ോഗിച്ച ഉദ്ധരണികള്‍, 
സ്രോതസ്സുകള്‍ ഇവ ശ്രദ്ധിക്കുക.

4.	� ഓൺലൈനിലെ വിവരങ്ങള്‍ വായിക്കുമ്പോള്‍ താഴെ വരുന്ന 
കമന്റുകളിലൂടെ കണ്ണോടിക്കുക. വാര്‍ത്തയിലെ തെറ്റുകളും, 
അധികവിവരങ്ങളും നല്കാന്‍ ഇവ പര്യാപ്തമാണ്. 

5.	� ന്യൂസിൻറെ  അവതരണവും എഴുത്തിന്റെ രീതിയും ശ്രദ്ധിക്കുക. 

6.	� ന്യൂസിൻറെ URL ലിങ്ക് സേര്‍ച്ച്  ചെയ്ത് ആധികാരികത 
ഉറപ്പുവരുത്തുക

7. 	� വാര്‍ത്തയിലെ ആക്ഷേപഹാസ്യവും യാഥാര്‍ത്ഥ്യവും വേർതിരിച്ച് 
കാണുക. 
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8.	� മീഡിയയുമായി ബന്ധപ്പെട്ട വെബ്‌സൈറ്റുകളില്‍ ആവശ്യമെങ്കില്‍ 
സേര്‍ച്ച്  ചെയ്യുക

9.	�ലേ ഖകനെക്കുറിച്ച് അന്വേഷിക്കുക.

10.	� വാര്‍ത്തയില്‍‍ മറ്റ് ലിങ്കുകള്‍ ചേർത്തിട്ടുണ്ടെങ്കില്‍ അവ സേര്‍ച്ച്  
ചെയ്ത് ആധികാരികത ഉറപ്പുവരുത്തുക. 

11.	� വാര്‍ത്ത പ�ോസ്റ്റ് ചെയ്ത തീയതി ന�ോക്കി, അത് മുമ്പ് പ�ോസ്റ്റ് ചെയ്ത 
വാർത്തയല്ലെന്ന്  ഉറപ്പുവരുത്തുക.

12.	� വാര്‍ത്തയെക്കുറിച്ച് വിധിയെഴുതുന്നതിന് മുന്പ്‍ മാധ്യമങ്ങളുടെ  
താല്പര്യങ്ങളും പക്ഷവും മനസ്സിലാക്കണം.

13.	� സംശയങ്ങള്‍ തീര്‍ക്കാന്‍‍ മാധ്യമരംഗത്തെ വിദഗ്ദ്ധരുടെ സഹായം 
തേടാവുന്നതാണ്. 



28 29

	 � മിസിൻഫർമേഷനും ഡിസിൻഫർമേഷനും: 
ചില നിരീക്ഷണങ്ങള്‍

ദക്ഷിണേന്ത്യന്‍ സംസ്ഥാനങ്ങളില്‍ നടന്ന ശില്പശാലയിൽ  
മാധ്യമല�ോകത്ത്  പ്രവർത്തിക്കുന്നവർ വ്യാജവാർത്തയെക്കുറിച്ച്  ചര്‍ച്ച 
ചെയ്യുകയുണ്ടായി. ചില നിരീക്ഷണങ്ങള്‍ ചുവടെ ചേര്‍ക്കുന്നു. 

മിസിൻഫർമേഷൻ/ഡിസിൻഫർമേഷൻ

1.	� മിസിൻഫർമേഷനും ഡിസിൻഫർമേഷനും മാധ്യമരംഗത്ത്   പുതിയ 
പ്രതിഭാസം അല്ല. വര്‍ഷങ്ങളായി മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകർ ഇതിനെ 
പ്രതിര�ോധിക്കുകയാണ്. പക്ഷേ അടുത്തകാലത്തായി ഇത്തരം 
വാര്‍ത്തകളുടെ ത�ോത് ക്രമാതീതമായി വർദ്ധിച്ചു വരുന്നു. 

2.	�തെറ്റാ യ വിവരങ്ങളുടെ വാഹകരായി സ�ോഷ്യല്‍ മീഡിയ 
പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്നു. വെരിഫൈ ചെയ്യാതെയും പരിശ�ോധിക്കാതെയും 
വിവരങ്ങള്‍ ഡിജിറ്റല്‍ മീഡിയയിലൂടെ കൈമാറ്റം ചെയ്യപ്പെടുമ്പോള്‍ 
മിസിൻഫർമേഷനും ഡിസിൻഫർമേഷനും സംഭവിക്കുന്നു. 

3.	� സാമ്പത്തികം, വ്യാവസായികം, രാഷ്ട്രീയം, സമൂഹ താത്പര്യങ്ങള്‍, 
എന്നിങ്ങനെ നിരവധി ഗൂഢലക്ഷ്യങ്ങള്‍ ഡിസിൻഫർമേഷന് 
പിന്നിലുണ്ടാവാം. 

4.	� ഡിജിറ്റല്‍ മീഡിയ വഴി പ്രചരിക്കുന്ന ഇത്തരം തെറ്റായ വിവരങ്ങള്‍ 
മുഖ്യധാരാ മാധ്യമങ്ങള്‍ ഏറ്റെടുത്ത് പ്രചരിപ്പിക്കുന്ന രീതി 
കൂടിവരികയാണ്.

5.	� പ്രതിസന്ധിഘട്ടങ്ങളില്‍ ക്രമസമാധാനവും ഭരണചക്രവും പ�ോലും 
തകര്‍ക്കാന്‍‍ കഴിവുണ്ട് ഇത്തരം വാർത്തകൾക്ക്. 

മിസിൻഫർമേഷൻ/ഡിസിൻഫർമേഷൻ: കാരണങ്ങള്‍

1.	� യുദ്ധവും പ്രകൃതിദുരന്തവും ഉണ്ടാകുന്ന സമയങ്ങളില്‍ 
വാര്‍ത്തകളെ വളച്ചൊടിക്കാനുള്ള സാധ്യത വളരെയധികമാണ്. 
റിപ്പോര്‍ട്ട്  ചെയ്യുന്നത് പ്രാദേശിക വാർത്തയാണെങ്കിൽ  കൂടിയും 
അതിനെ പ�ോലും തെറ്റായി പ്രചരിപ്പിക്കാന്‍ വളരെയെളുപ്പമാണ്. 

2.	�പ ുതിയതായി വാര്‍ത്തകള്‍‍ കിട്ടാതിരിക്കുന്ന അവസരങ്ങളില്‍ 
ഇത്തരം വാർത്തകളിലേക്ക്  മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകരുടെ ശ്രദ്ധ 
തിരിയാനുള്ള സാധ്യത വളരെ കൂടുതലാണ്. 
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3.	� മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകര്‍ വ്യത്യസ്തമായ വാര്‍ത്തകളുടെ പിന്നാലെ 
പ�ോകാന്‍ തെറ്റായ വഴിയിലൂടെ ശ്രമിക്കുമ്പോഴും, വ്യാജവാര്‍ത്തകള്‍ 
പ്രചരിക്കാനുള്ള സാധ്യത കൂടുതലാണ്. ഒപ്പം പെട്ടെന്ന് പ്രശസ്തി 
ആഗ്രഹിക്കുന്ന ലേഖകരും ഇത്തരം വാര്‍ത്തകളുടെ കെണിയില്‍ 
എളുപ്പത്തില്‍ ചെന്നു വീഴുന്നു. 

4.	� മാധ്യമസ്ഥാപനങ്ങളുടെ മത്സരബുദ്ധിയും മറ്റൊരു കാരണമാണ്. 

5.	� ശരിയായ എന്നാല്‍ അതിഭാവുകത്വം കലര്‍ത്തിയ വാര്ത്തപകളും 
മിസ്-ഡിസ് ഇൻഫർമേഷനുകളിലേക്ക്  നയിക്കുന്നു. 

6.	�ക ണക്കുകളിലും സംഖ്യകളിലുമുണ്ടാകുന്ന തെറ്റായ റിപ്പോര്‍ട്ടിങ്ങും 
വ്യാജവാര്‍ത്തയുടെ ഭാഗമാണ്. ‘ഇന്‍ഫര്‍മേഷന്‍ ല�ോക്കപ്പ്’ 
ഇതിന് പ്രധാന കാരണമായി ചൂണ്ടിക്കാട്ടാം. ഉദാഹരണത്തിന് 
ഗവണ്മെന്റിൻറെ രഹസ്യസ്വഭാവമുള്ള വിവരങ്ങള്‍ മാധ്യമങ്ങള്‍ക്ക് 
നൽകാറില്ല. ഇത്തരം സന്ദര്‍ഭങ്ങളില്‍‍ മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകന്‍‍ 
തൻറെ അന്വേഷങ്ങളില്‍ നിന്നും കണക്കുകൂട്ടലുകളില്‍ നിന്നും 
കണ്ടെത്തിയ കാര്യങ്ങള്‍ മതിയായ തെളിവുകളുടെ അഭാവത്തിലും 
വാർത്തയാക്കുന്നു.   ഇത്തരം പ്രവണതകളും വ്യാജവാര്‍ത്തയുടെ 
ഭാഗമാണ്. 

7.	�സെ ൻസിറ്റീവായ വാര്‍ത്തകളെ സമീപിക്കുമ്പോള്‍ റിപ്പോര്‍ട്ടിന്റെ 
രീതിയിലും ഭാഷയിലും തലക്കെട്ടിലും ശ്രദ്ധിച്ചില്ലെങ്കില്‍  
വാര്‍ത്തകള്‍‍  സെൻസേഷണലാവുകയും തെറ്റായി റിപ്പോര്‍ട്ട് 
ചെയ്യപ്പെടുകയും ചെയ്യുന്നു. 

8.	� ഓഫ്-റെക്കോര്‍ഡ് പ്രസ്താവനകളും അഭ്യൂഹങ്ങളും 
മാധ്യമപ്രവർത്തന മൂല്യങ്ങൾക്കെതിരാണ്. ഇതും വാര്‍ത്തകളെ 
മിസ്-ഡിസ് ഇൻഫർമേഷനുകളിലേക്ക്  നയിക്കുന്നു.

9.	�പ�ോ ലീസ് രേഖകൾ അടിസ്ഥാനമാക്കി മാത്രമായിരിക്കണം 
കുറ്റകൃത്യങ്ങളുടെ വാർത്തകൾ തയ്യാറാക്കേണ്ടത്. മറ്റു വഴികള്‍ 
തെരഞ്ഞെടുക്കുന്നത് തെറ്റായ വിവരങ്ങളിലേക്ക് നയിച്ചേക്കാം. 

10.	� മുൻവിധികൾ വാർത്തയുടെ വളച്ചൊടിക്കലിലേക്കും തെറ്റായ 
റിപ്പോര്‍ട്ടിങ്ങിലേക്കും    നയിക്കുന്നു. 

11. 	� മറ്റ് മാധ്യമങ്ങളെ അപേക്ഷിച്ച് സ�ോഷ്യല്‍ മീഡിയയ്ക്ക് 
പെരുമാറ്റചട്ടങ്ങള്‍ വളരെയധികം കുറവായതിനാല്‍ തന്നെ 
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വാര്‍ത്തകള്‍‍ തെറ്റായി പ്രചരിക്കുവാനുള്ള സാധ്യത വളരെ 
കൂടുതലാണ്. 

ന്യൂസ്റൂമുകളും മാധ്യമ സ്ഥാപനങ്ങളും

1.	� മാധ്യമങ്ങളുടെ കിടമത്സരം കാരണം നിരവധി വാര്‍ത്തകള്‍‍ 
കണ്ടെത്താന്‍ മാധ്യമപ്രവർത്തകർ നിർബന്ധിതരാകുന്നു. 
അതിനാല്‍ അവര്‍ എല്ലാ തരത്തിലുമുള്ള വാര്‍ത്ത 
സ്രോതസ്സുകളെയും ആശ്രയിക്കുന്നു.

2.	� എല്ലാ മാധ്യമ സ്ഥാപനങ്ങളും പ്രചാരവര്‍ദ്ധനവിന്‌ വളരെയധികം 
പ്രാധാന്യം നല്കുന്നു. കൂടുതല്‍ വില്പനയ്ക്കായി മനപ്പൂർവം ചില 
വാര്‍ത്തകള്‍‍ മാധ്യമങ്ങള്‍ വിവാദവുമാക്കുന്നു.

3.	� മാധ്യമസ്ഥാപനങ്ങളുടെ ഉടമസ്ഥതയും വ്യാപാരമാതൃകയും 
അറിഞ്ഞിരിക്കുക. മാധ്യമ നിക്ഷ്പക്ഷതയെയും എഡിറ്റോറിയൽ 
തീരുമാനങ്ങളെയും ഇവ ബാധിച്ചേക്കാം.

4.	� ഇന്ത്യയിലെ മിക്ക മുഖ്യധാര മാധ്യമങ്ങളും 
വസ്തുതാപരിശ�ോധനക്കും   ആധികാരികത   ഉറപ്പുവരുത്തുന്നതിനും 
വേണ്ടത്ര പ്രയത്നം നടത്തുന്നില്ല.

5.	�വേ ഗത്തില്‍ വാര്‍ത്തകള്‍‍ കണ്ടെത്തി ജനങ്ങളിലെത്തിക്കുകയെന്നത് 
മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകരെ സമ്മർദ്ദത്തിലാക്കുന്നു. അതിനാല്‍ വളരെ 
ചെറിയ സമയം മാത്രമാണ് എല്ലാ മാധ്യമങ്ങളും വാര്‍ത്തകളുടെ 
വസ്തുതാപരിശ�ോധനക്ക് നല്കുന്നത്.

6.	� മാധ്യമസ്ഥാപനങ്ങളും മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകരും ജനങ്ങളും 
വാർത്തകൾക്കായി ഒരു മാധ്യമപ്രസിദ്ധീകരണത്തെ മാത്രം 
ആശ്രയിക്കാതെ, പല സ്രോതസ്സുകൾ ഉപയ�ോഗിക്കുവാൻ 
ശ്രദ്ധിക്കുക. വാർത്തയിൽ തെറ്റുണ്ടെങ്കിൽ അത് കണ്ടെത്താൻ ഇത് 
സഹായകമാകും.

7.	� ഇലക്ട്രോണിക് മീഡിയകളെയും ഡിജിറ്റല്‍ മീഡിയകളെയും 
താരതമ്യം ചെയ്യുമ്പോള്‍ മാധ്യമങ്ങള്‍ക്ക് വസ്തുതാപരിശേധനയക്ക് 
കൂടുതൽ സമയം  ലഭിക്കുന്നു.

8.	� ഭൂരിപക്ഷത്തിന്റെ താത്പര്യങ്ങൾക്ക് കൂട്ട് നിൽക്കാനും തെറ്റായ 
വിവരങ്ങൾ നൽകാനും മാധ്യമങ്ങൾ തയ്യാറായേക്കാം.
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9.	� ഉത്തരവാദിത്തമുള്ള മാധ്യമപ്രവർത്തനത്തിൽ അഭിപ്രായം 
കലരുമ്പോൾ അത് മാധ്യമത്തിൻറെ വിശ്വസ്തതയെ ഹനിക്കുന്നു.

10.	� നിരവധി സ്രോതസുകളില്‍ നിന്ന് വസ്തുതാപരിശ�ോധന 
കൂടാതെ ശേഖരിക്കുന്ന വാര്‍ത്തകള്‍‍ പടച്ചുവിടുന്നത് ശരിയായ 
മാധ്യമപ്രവർത്തനമല്ല.

11.	� ഡിസിൻഫർമേഷനെക്കുറിച്ചുള്ള അറിവ് എല്ലാവരിലും 
എത്തിക്കുകയാണ് ആദ്യം വേണ്ടത്. എന്നാല്‍ മാത്രമേ അത്തരം 
വാര്‍ത്തകളെ തടയാന്‍ നമുക്ക് സാധിക്കുകയുള്ളൂ.

12.	� വിവരങ്ങള�ോടുള്ള മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകരുടെ സമീപനത്തില്‍ 
വരുത്തുന്ന ശരിയായ മാറ്റം വ്യാജവാര്‍ത്ത ഉന്മൂലനം ചെയ്യാന്‍ 
സഹായിക്കും.

13. 	� പ്രശസ്തരുടെയ�ോ, അധികാരികളുടേയ�ോ ഒരു പ്രസ്‌താവന 
ലഭിച്ചാൽ അതിൻറെ  വസ്തുത പരിശ�ോധിക്കാതെ കഥാവിവരണം 
നൽകുന്ന പ്രവണത ന്യൂസ്‌റൂമുകളിൽ ഇപ്പോൾ കൂടുതലായി 
കാണുന്നു. 

14.	� ന്യൂസ് റൂമിലെ എഡിറ്റർക്ക് വ്യക്തമായ ചില ഉത്തരവാദിത്തമുണ്ട്. 
നീതിപൂർവമായ മാധ്യമപ്രവർത്തനത്തിലുറച്ചുനിന്ന് വാര്‍ത്തകളെ 
പിന്തുടരാനും ഉറപ്പുവരുത്താനും എഡിറ്റർക്ക്  കഴിയണം.

15.	� മാധ്യമത്തിലെ ഏറ്റവും പ്രധാനപ്പെട്ട ജ�ോലിയാണ് എഡിറ്ററുടേത്. 
നിലവിലെ അവസ്ഥയില്‍ തികഞ്ഞ ഉത്തരവാദിത്വബ�ോധവും ആ 
ജ�ോലിയ്ക്ക് വളരെയധികം ആവശ്യമാണ്.

16.	� റിപ്പോർട്ടർക്ക് നല്ലൊരു എഡിറ്ററുടെ പിന്തുണയും നിര്‍ദ്ദേശങ്ങളും 
തിരുത്തലുകളും ആവശ്യമാണ്.

മാധ്യമവും വായനക്കാരനും തമ്മിലുള്ള ബന്ധം

1.	� മാധ്യമത്തിനും പ�ൊതുജനത്തിനുമിടയിലെ ആധികാരികത പ്രശ്‌നം 
മിക്ക വാര്‍ത്തകളിലും തെളിഞ്ഞുകാണാം.

2.	� ജനങ്ങളും മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകരും തമ്മിലുള്ള ബന്ധം 
രണ്ടുതരത്തിലാണ്. സത്യത്തിന്റെ ഏറ്റവും മികച്ച വശം ജനങ്ങളെ 
ഉദ്‌ബ�ോധിപ്പിക്കാന്‍ മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകർ ബാധ്യസ്ഥരാണ്. 
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വായനക്കാരുടെ വശത്തുനിന്ന് ന�ോക്കുമ്പോള്‍ അവർക്ക് അറിയുന്ന 
വാര്‍ത്തകള്‍‍ അവര്‍ തന്നെ പരിശ�ോധിക്കുകയും നിജസ്ഥിതി 
ഉറപ്പുവരുത്തുകയും ചെയ്യേണ്ടതാണ്.

3.	� മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകർക്ക് മാത്രമല്ല, അറിയുന്ന വാര്‍ത്തകളെക്കുറിച്ച് 
പരിശ�ോധിക്കാനുള്ള കടമ ഉപഭ�ോക്താക്കൾക്ക് കൂടിയുണ്ട്.

4.	� സാക്ഷരതയുമായി വ്യാജവാർത്തകൾക്ക് ബന്ധമില്ല. 
വിദ്യാഭ്യാസമുള്ളവരും ഇന്ന് വ്യാജവാർത്തകൾ പ്രചരിപ്പിക്കുന്നു.

5.	� ജനങ്ങൾക്ക് കൃത്യമായ വാർത്തകൾ ലഭിക്കാൻ വ്യത്യസ്ത 
ശബ്ദങ്ങളും കാഴച്പ്പാടുകളും ഉൾക്കൊള്ളാൻ തയ്യാറാകുന്ന 
സ്വതന്ത്രമായ മാധ്യമപ്രവർത്തനം അത്യാവശ്യമാണ്.

6.	� ആക്ഷേപഹാസ്യം ജനാധിപത്യത്തില്‍    അവശ്യമായ   ഒരേടാണ്. 
എന്നിരുന്നാലും അതിനെ ഫലപ്രദമായി ഉപയ�ോഗിക്കാന്‍ 
കഴിയണം. ഒപ്പം മാധ്യമപ്രവർത്തകർക്കും ജനങ്ങൾക്കും  യഥാർത്ഥ 
വസ്തുതയെയും ആക്ഷേപഹാസ്യത്തെയും വേർതിരിച്ചറിയാനും 
കഴിയണം.

വസ്തുതാപരിശ�ോധനാ സംഘടനകളുടെയും സാങ്കേതികവിദ്യ 
കമ്പനികളുടെയും പ്രാധാന്യം

1.	� സാങ്കേതികവിദ്യ കമ്പനികൾ വസ്തുതാപരിശ�ോധനാ 
വെബ്സൈറ്റുകളെ പ്രോത്സാഹിപ്പിക്കുന്നു. ഇത്തരം സംഘടനകൾ  
വാർത്തകളുടെ സത്യസന്ധത തുറന്നുകാട്ടുന്നു.

2.	� വസ്തുതാപരിശ�ോധനാ സ്ഥാപനങ്ങള്‍ യഥാസമയം വാർത്തകളിലെ 
വസ്തുതാവിരുദ്ധത തുറന്നുകാട്ടുന്നതിനാല്‍, മുഖ്യധാരാ 
മാധ്യമങ്ങള്‍ ശരിയായ വാർത്തകൾ നൽകാൻ ബാധ്യസ്ഥരാകുന്നു.

3.	� വസ്തുതാപരിശ�ോധനയ്ക്കും കാപട്യത്തെ തുറന്നുകാട്ടുന്നതിനും 
കഴിവും കൃത്യമായ സാങ്കേതികവിവരങ്ങളും മാധ്യമ 
പ്രവർത്തനത്തിലെ അറിവുകളും ആവശ്യമാണ്.

4.	� വസ്തുതാപരിശ�ോധനാ ടീമുകള്‍ വാർത്താമാധ്യമങ്ങളുടെ 
അവിഭാജ്യഘടകമാണ് .
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5.	� വിവരങ്ങൾ ശേഖരിക്കുന്നതിലും ജനങ്ങൾക്ക് കൈമാറുന്നതിലും 
സാങ്കേതികവിദ്യ കമ്പനികൾക്കുള്ള  പങ്ക് വലുതാണ്. അവരുടെ 
സ്വാധീനം ഉപയ�ോഗിച്ച് ജനാധിപത്യത്തെ മുറിപ്പെടുത്താനും 
അവർക്ക് കഴിയും. 

6.	� വ്യാജവാർത്തകൾ കണ്ടെത്താനുള്ള ശേഷിയും മാർഗ്ഗങ്ങളും 
സാങ്കേതികവിദ്യ കമ്പനികൾക്ക് സ്വന്തമായുണ്ട്.

7.	�ക ൂടുതല്‍ സുതാര്യമായ നയങ്ങള്‍ സാങ്കേതികവിദ്യ കമ്പനികൾ 
നയത്തിൽ വരുത്തേണ്ടതുണ്ട്്.
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പിന്തുടരാവുന്ന മാതൃകകൾ

മിസ്, ഡിസ് ഇന്‍ഫര്‍മേഷൻ ഒഴിവാക്കാനായി മാധ്യമപ്രവർത്തകരും 
മാധ്യമസ്ഥാപനങ്ങളും ധാരാളം നടപടികള്‍ കൈക്കൊള്ളേണ്ടതുണ്ട്. 
മുതിർന്ന മാധ്യമപ്രവർത്തകരും മാധ്യമരംഗത്തെ പ്രശസ്തരും 
വസ്തുതാപരിശ�ോധകരും 2019 ജൂലൈ മുതല്‍ സെപ്തംബര്‍ വരെ 
ദക്ഷിണേന്ത്യയില്‍ പലയിടങ്ങളിൽ വെച്ച് സംഘടിപ്പിച്ച വിവിധ 
ശില്പശാലകളില്‍ അഭിപ്രായപ്പെട്ട ചില നിർദ്ദേശങ്ങൾ ചുവടെ 
ചേർക്കുന്നു.

മാധ്യമപ്രവർത്തകർ

	സ്രേ ാതസ്സുകള്‍

1.	� ഒരു വാർത്ത ലഭ്യമായ എല്ലാ സ്രോതസ്സുകളും ഉപയ�ോഗിച്ച് 
സ്‌ഥിരീകരിക്കുക. പ്രത്യേകിച്ച് വാർത്തയുടെ  ഉത്ഭവസ്ഥാനത്തിന് 
രാഷ്ട്രീയബന്ധമ�ോ താല്പര്യമ�ോ ഉണ്ടോ എന്ന് കണ്ടെത്തുക. 
വാർത്തക്കുള്ള വിവരങ്ങൾ നല്കുന്ന പ�ൊതുജനത്തിന് പ�ോലും 
അത്തരം സങ്കുചിത താല്പര്യങ്ങളുണ്ടാകാം.

2.	� വിവരസ്ഥിരീകണത്തിനുള്ള നിരവധി മാർഗ്ഗങ്ങളെ നാം ഇതിനകം 
പരിചയപ്പെട്ടു. ഇവ ഉപയ�ോഗിച്ചതിന് ശേഷവും  ഒരു വാർത്തയുടെ 
വ്യക്തമായ ചിത്രം ലഭ്യമാകുന്നില്ലെങ്കിൽ അത്തരം വാർത്തകൾ 
പ്രസിദ്ധീകരിക്കാതെയിരിക്കുക.

3.	� വിക്കിപീഡിയ പ�ോലുള്ള വെബ്സൈറ്റുകളിൽ  നിന്ന് 
വിവരങ്ങളെടുക്കുമ്പോള്‍ ആവർത്തിച്ചുള്ള പരിശ�ോധന വേണം. 
വെബ്സൈറ്റുകൾ പരിശ�ോധിക്കുമ്പോള്‍ സൈറ്റില്‍ ചേർത്തിട്ടുള്ള 
ഉദ്ദേശ്യം (objective), ക�ോണ്ടാക്റ്റ് നമ്പര്‍, വിലാസം എന്നിവയ�ൊക്കെ 
ശ്രദ്ധിക്കുക.

4.	�സ�ോ ഷ്യല്‍ മീഡിയയിലുള്ള വിവരങ്ങള്‍ സ്ഥിരമായി 
പരിശ�ോധിക്കുക. തെറ്റായ വാർത്ത ചൂണ്ടിക്കാണിക്കുക, അത�ൊരു 
പ്രമുഖ വ്യക്തി പറഞ്ഞതാണെങ്കിൽക്കൂടി. വസ്തുതകൾ ശരിയെന്ന് 
ത�ോന്നുന്നവ മാത്രം റിപ്പോർട്ട് ചെയ്യുക.

5. �	�സ�ോ ഷ്യല്‍ മീഡിയയിലെ കമന്റുകള്‍ സ്ഥിരമായി ശ്രദ്ധിക്കുക. 
വിവരങ്ങളെപ്പറ്റിയുള്ള അധിക സൂചനകള്‍ കമന്റുകളിലൂടെ 
മിക്കവാറും ലഭ്യമാകും.
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6.	� സഹായകമായ സ്രോതസുകളിലൂടെ ലഭിക്കുന്ന വിവരങ്ങള്‍ 
ശരിയാണ�ോ അല്ലയ�ോ എന്ന് ഉറപ്പുവരുത്തുക.

7.	� വാർത്ത എത്ര വിശ്വസനീയമായി ത�ോന്നിയാലും 
വസ്തുതാപരിശ�ോധന ചെയ്തതിനുശേഷം മാത്രം 
നിഗമനത്തിലെത്തിച്ചേരുക.

8. �	� മുൻപ് തെറ്റായവിവരങ്ങള്‍ നൽകിയിട്ടുള്ള സ്രോതസ്സില്‍ നിന്നും 
വരുന്ന വിവരങ്ങൾ ഉറപ്പായും സ്ഥിരീകരിക്കുക.

9.	�ക ഴിയുമെങ്കില്‍ വാർത്തക്കാസ്പദമായ സ്ഥലത്ത് നേരിട്ടെത്തി 
റിപ്പോർട്ട് തയ്യാറാക്കുക.

10.	�സ�ോ ഷ്യല്‍ മീഡിയയിലൂടെ ക�ോളിളക്കമുണ്ടാക്കുന്ന വാർത്തകളെ 
ശ്രദ്ധിക്കുക. സെൻസിറ്റീവായ പ്രശ്നങ്ങള്‍ ഉണ്ടാകുന്നത് 
പ്രധാനമായും ഇത്തരം മാധ്യമങ്ങളിലൂടെയാണ്.

11.	� രാഷ്ട്രീയനേതാക്കളുടെ വാക്കുകൾക്കും സമീപനങ്ങള്ക്കും  
അമിതപ്രാധാന്യം നല്കാതിരിക്കുക. അവരുടെ വാക്കുകൾ  തെറ്റായ 
വാർത്തകൾക്ക് കാരണമാകാം.

12.	� ഓൺലൈനിൽ വീഡിയ�ോകളും ചിത്രങ്ങളും കണ്ടയുടന്‍ 
നിഗമനത്തിലെത്താതിരിക്കുക.

13.	� ഒരു വാർത്തയെ എല്ലാ വാർത്തസാധ്യതയിലും ന�ോക്കിക്കാണുക.

	 റിപ്പോർട്ടിങ്/എഴുത്ത്/എഡിറ്റിംഗ്

1. �	� അനാവശ്യമായ ഉദ്വേഗം വായനക്കാരന് നല്കാതിരിക്കുക. 
റിപ്പോർട്ടിലൂടെ ഏറ്റവും സത്യസന്ധമായ ഭാഷ്യം നൽകാൻ  
ശ്രമിക്കുക.

2. �	� വാർത്തയുടെ ഒരുവശം മാത്രം ചിന്തിക്കുന്നവരെ കരുതിയിരിക്കുക.

3.	� വാർത്ത പ�ൊതുസമക്ഷത്തിലവതരിപ്പിക്കുമ്പോള്‍ അതിനാൽ 
ബാധിക്കപ്പെടുന്നവരുടെ കാര്യം കൂടി പരിഗണിക്കുക

4.	� വാർത്തകൾക്ക് കഥയുടെ ഭാവം നല്കാതിരിക്കുക. വസ്തുതകള്‍ 
റിപ്പോർട്ട് ചെയ്യുക.

5.	� ഒരു വാർത്തയുടെ എല്ലാ ഉറവിടങ്ങളും ഒരുപ�ോലെ പ്രാധാന്യം 
നൽകി പരിഗണിക്കുക.

6.	� പ്രകൃതിദുരന്തങ്ങളും അപകടങ്ങളും അനുകമ്പയ�ോടും 
സൂക്ഷ്മതയ�ോടും നിക്ഷ്പക്ഷമായും അവതരിപ്പിക്കുക. ഇതിനായി 
ഒരു പ്രത്യേക ടീമിനെ പരിശീലനത്തിലൂടെ വളർത്തിയെടുക്കുക.
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7.	� വസ്തുനിഷ്ഠമായ തലക്കെട്ടുകൾ നല്കാന്‍ 
ശ്രദ്ധിക്കുക. പ്രക�ോപനപരമായത�ോ പക്ഷഭേദമുള്ളത�ോ 
അപകീർത്തികരമായത�ോ ആയ തലക്കെട്ടുകൾ ഒഴിവാക്കുക.

8.	� വായനാ വർദ്ധനവിനും പ്രചാരത്തിനും വാർത്തയെ  കെട്ടിച്ചമച്ച് 
അവതരിപ്പിക്കാതിരിക്കുക. ശരിയായ ഉറവിടത്തില്‍ നിന്നു വരുന്ന, 
നന്നായി റിപ്പോർട്ട് ചെയ്യപ്പെട്ട ഒരു വാർത്ത നന്നായിത്തന്നെ 
ജനങ്ങളിലേക്കെത്തും എന്നു വിശ്വസിക്കുക.

9.	� മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തനത്തിന്റെ അടിസ്ഥാനവിവരങ്ങൾ എപ്പോഴും 
ഉപയ�ോഗത്തിൽ ക�ൊണ്ടുവരുക.

10.	� വസ്തുതാപരമായുള്ള റിപ്പോർട്ടിങ്ങിനു പ്രാധാന്യം നല്കുക.

11.	� വിവരങ്ങൾ കൃത്രിമമായി ബാലൻസ് (false balancing) ചെയ്യാൻ 
ശ്രമിക്കരുത്. രണ്ട് വിപരീതവശങ്ങളുടെ പ്രസ്താവനകൾ 
ഉൾക്കൊള്ളിച്ചതുക�ൊണ്ട് മാത്രം ഒരു റിപ്പോർട്ട് ബാലൻസ്‌ഡ് 
ആവണമെന്നില്ല.

12.	�തെറ്റാ യത�ോ കെട്ടിച്ചമച്ചത�ോ ആയ വാര്‍ത്തകളെ സാമാന്യബുദ്ധി 
ഉപയ�ോഗിച്ച് കണ്ടെത്തുക.

13.	�സെ ൻസിറ്റീവായ കാര്യങ്ങള്‍ റിപ്പോർട്ട് ചെയ്യുമ്പോള്‍ കൂടുതല്‍ 
സൂക്ഷിക്കുക.

14.	�പെട്ടെന്ന്  ശ്രദ്ധ പിടിച്ചുപറ്റുന്ന തലക്കെട്ടുകൾക്കപ്പുറത്തേക്ക്  വാർത്ത 
മുഴുവനായി വായിച്ച് വസ്തുതകൾ കണ്ടെത്തുക.

15.	� വാര്‍ത്ത നല്കുന്ന വ്യക്തിയുടെ ഉദ്ദേശം പരിശ�ോധിച്ച് 
ഉറപ്പുവരുത്തുക.

16.	� എപ്പോഴും വാര്‍ത്തയുടെ തീയതി ശ്രദ്ധിക്കുക. ചിലസമയങ്ങളില്‍ 
കാലികപ്രസക്തമല്ലാത്ത വാര്‍ത്തകള്‍ വീണ്ടും 
പ്രസിദ്ധീകരിക്കാറുണ്ട്.

17.	� നിങ്ങളുടെ പക്ഷം എപ്പോഴും ഓര്‍ക്കുക. അത് റിപ്പോർട്ടിങ്ങിനെ 
തെറ്റായി ബാധിക്കാതിരിക്കാന്‍ ശ്രദ്ധിക്കുക.

18.	� സംശയമുള്ള സന്ദര്‍ഭങ്ങളില്‍‍ വസ്തുതാപരിശ�ോധനാ 
വെബ്‌സൈറ്റുകളുടെയ�ോ വിദഗ്ധരുടെയ�ോ സഹായം തേടുക.

19.	� വിമർശനബുദ്ധിയുള്ള അറിവ് പകരുന്ന വാര്‍ത്തകള്‍‍ നല്കാന്‍‍ 
ശ്രദ്ധിക്കുക.
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20.	� വാർത്തയും അഭിപ്രായവും വായനക്കാർക്ക് ക�ൊടുക്കാം. 
എന്നാൽ അത് സുതാര്യമായും രണ്ടും വേർതിരിച്ചറിയാവുന്ന 
വ്യക്തതയ�ോടെയും ആകണം. യാഥാര്‍ത്ഥ്യങ്ങളിൽ നിന്ന് 
വ്യതിചലിക്കാതിരിക്കാനും പ�ൊതുസമൂഹവും മാധ്യമങ്ങളും 
തമ്മിലുള്ള അകൽച്ച കുറക്കാനും ഇത് സഹായിക്കും.

21	� ആദ്യം വാര്‍ത്ത നല്കുക എന്നതിലുപരി "ആദ്യം കൃത്യമായ 
വാര്‍ത്ത" നല്കാന്‍‍ ശ്രദ്ധിക്കുക.

22.	� ഒരു മാധ്യമ സ്ഥാപനം റിപ്പോര്‍ട്ട് ചെയ്തതുക�ൊണ്ടു മാത്രം അതേ 
വാര്‍ത്ത മറ്റൊരു മാധ്യമം റിപ്പോര്‍ട്ട് ചെയ്യണം എന്ന് ശാഠ്യം 
പിടിക്കാതിരിക്കുക.

23.	� മറ്റ് മാധ്യമസ്ഥാപനങ്ങള്‍ നൽകുന്ന വാര്‍ത്തകൾക്ക് ഫ�ോള�ോ-അപ്പ് 
നടത്തുക. പ്രമാദമായ വാർത്തകളിൽ പറയാതെ ബാക്കി വെച്ച 
കാര്യങ്ങള്‍ കണ്ടെത്തുക.

24.	� സത്യസന്ധമായ വാർത്തകൾക്കും അത് ഫയൽ ചെയ്യുന്ന 
റിപ്പോർട്ടർമാർക്കുമ�ൊപ്പം ഉറച്ചുനിൽക്കുക.

	 വസ്തുതാപരിശ�ോധന

1.	�വൈ റല്‍ വാര്‍ത്തകൾക്ക് പ്രത്യേക ശ്രദ്ധ നല്കി 
പ്രസിദ്ധീകരിക്കുന്നതിന്  മുൻപ്   സൂക്ഷ്മമായ  വസ്തുതാപരിശ�ോധന 
നടത്തുക.

2.	� ഡിസിൻഫർമേഷനെ ഒരു വ്യക്തി എന്ന നിലയില്‍ കൂടി ചെറുക്കുക.

3.	�തെറ്റാ യ വിവരങ്ങള്‍ റിപ്പോര്‍ട്ടില്‍ നല്‍കാതിരിക്കുക. അങ്ങനെ 
വന്നാല്‍ തന്നെ വാർത്തയിലെ തെറ്റുകള്‍ മനസിലാക്കിയും 
സമ്മതിച്ചും ദ്രുതഗതിയില്‍ തിരുത്തുക.

4.	� മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകര്‍ക്ക് മിസ്-ഡിസ് ഇൻഫർമേഷനെക്കുറിച്ചും 
അവയെ എങ്ങനെ പ്രതിര�ോധിക്കണമെന്നതിനെക്കുറിച്ചും 
മതിയായ അറിവു നല്കുക.

5.	� ന്യൂസ്‌റൂമുകളില്‍ വസ്തുതാപരിശ�ോധന നിര്‍ബന്ധമാക്കുക. 
നിത്യേന വാര്‍ത്തകളെ പരിശ�ോധിക്കുക. ഏറെ വായനക്കാരുള്ള 
പ്രാദേശികമാധ്യമങ്ങളിലും, ഓൺലൈൻ പ�ോർട്ടലുകളിലും 
കണിശമായ വസ്തുതാപരിശ�ോധന നടത്തുക.



38 39

6.	� അന്വേഷണാത്മക മാധ്യമ പ്രവര്‍ത്തനത്തെ പ്രോത്സാഹിപ്പിക്കുക. 
ഇതിനായി റിപ്പോര്‍ട്ടിങ്ങ് യൂണിറ്റുകളെയും വിദഗ്ദ്ധസംഘത്തെയും 
നിയ�ോഗിക്കുക. സംഭവസ്ഥലത്ത് റിപ്പോര്‍ട്ടര്‍മാരെ നിയ�ോഗിച്ച് 
വാര്‍ത്തകളെ കൂടുതല്‍ ആധികാരികതയ�ോടെ അറിയുക.

7.	� വാര്‍ത്തയുടെ പ്രാരംഭദശയില്‍ തന്നെ പല തലത്തിലുള്ള 
വസ്തുതാപരിശ�ോധന നടത്തുക.

8.	� മാധ്യമങ്ങളുമായി ബന്ധപ്പെട്ട ശില്പശാലകളും പരിശീലനങ്ങളും 
മാധ്യമപ്രവർത്തകർക്കായി നടത്തുക.

9.	�സ�ോ ഷ്യല്‍ മീഡിയ എഡിറ്ററെ നിയ�ോഗിക്കുക. ഓൺലൈൻ 
വാര്‍ത്തകളുടെ വസ്തുതാപരിശ�ോധനയും, ഉറവിടം 
കണ്ടെത്തലുമ�ൊക്കെയാകണം എഡിറ്ററുടെ കര്‍ത്തവ്യങ്ങള്‍‍. 
സ�ോഷ്യല്‍ മീഡിയയിലെ വാര്‍ത്തകള്‍‍ പരിശ�ോധിച്ച് വസ്തുത 
ഉറപ്പുവരുത്തി മാത്രം പ്രസിദ്ധീകരണത്തിന്  കൈമാറുന്നതിനായി 
ഒരാളെ നിയ�ോഗിക്കുക.

10.	� പ്രാദേശികലേഖകർക്ക് അവരുടെ വാര്‍ത്താനുഭവങ്ങള്‍ 
കൈമാറാനും പറയാനുമുള്ള ഇടം ഒരുക്കുക.

11.	� യുവ മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകരെ കൂടുതല്‍ പ്രോത്സാഹിപ്പിക്കുക, 
അവരുടെ അഭിപ്രായങ്ങൾക്ക് ഇടം ക�ൊടുക്കുക. മാധ്യമ നടത്തിപ്പിൽ 
പുതിയ ആശയങ്ങൾ ക�ൊണ്ടുവരാനും ക്രിയാത്മകമായി 
പ്രവർത്തിക്കാനും ഇത് സഹായിക്കും.

മാധ്യമ മേധാവികള്‍/സംഘടനാ മേധാവികള്‍

1.	� പ്രേക്ഷകരെ തിരിച്ചറിഞ്ഞ് അവര�ോട് സമാനുഭാവം പുലർത്തുന്ന 
ഒരു ബിസിനസ് മ�ോഡല്‍ ഉണ്ടാക്കിയെടുക്കുക. 

2.	� സ്വയം സുസ്ഥിരമായ വരുമാനമാതൃക ഉണ്ടാക്കിയെടുക്കുക. 
പരസ്യാധിഷ്ഠിതമായ മാതൃക ധനസ്രോതസ്സുകളിൽ  കൂടുതലായി 
ആശ്രയത്വം ഉളവാക്കുന്നു. ഇത് മിസ്-ഡിസ് ഇൻഫർമേഷനിലേക്ക് 
നീങ്ങാൻ കാരണമാകാം.

3.	�പ രസ്യത്തെ വാർത്തകളിൽ നിന്ന് കൃത്യമായി വേർതിരിക്കുക.

4.	�പ�ൊ തുജനത്തിനും വായനക്കാരനും കാഴച്ക്കാരനും സുതാര്യമായ 
തരത്തിലുള്ള നയങ്ങളും നിയമാവലികളും സ്വീകരിക്കുക. 
അവര്‍ക്കിടയില്‍‍ വിശ്വാസ്യത വര്‍ദ്ധിപ്പിക്കുക.
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5.	� വ്യാജവാർത്തകളെ തടയാനായി സ�ോഷ്യൽ മീഡിയയുടെ വിവിധ 
വശങ്ങൾ നന്നായി അറിഞ്ഞിരിക്കുക.

മാധ്യമ പ്രവര്‍ത്തകരും മാധ്യമ കൂട്ടായ്മകളും

1.	� മാധ്യമസ്ഥാപനങ്ങൾ തമ്മിലുള്ള ഐക്യദാര്‍ഢ്യം കുത്തക 
ശക്തികള്‍ ചെലുത്തുന്ന സമ്മര്‍ദ്ദത്തെ അതിജീവിക്കാന്‍ 
സഹായിക്കും.

2.	� മിസ്-ഡിസ് ഇൻഫർമേഷനെ ചെറുക്കാനായി ഒദ്യോഗികമായ 
നയരേഖ തയ്യാറാക്കുക.

3.	�പ�ൊ തുജനബ�ോധവൽക്കരണത്തിനുള്ള പരിപാടികള്‍ നടത്തുക.

4.	�ക്രോ സ്സ്-മീഡിയ ഉടമത്തത്തിനെ നിയന്ത്രിക്കാൻ നയങ്ങൾ 
രൂപവത്കരിക്കുക. ഇത് മിസ്-ഡിസ് ഇൻഫർമേഷൻറെ വളർച്ച 
തടയാന്‍ സാഹായിക്കുന്നു.

5.	� വിവരങ്ങള്‍ നല്കുുന്നതിന് ആധികാരികമായ സര്‍ക്കാര്‍‍ 
സ്ഥാപനങ്ങളെ പ്രോത്സാഹിപ്പിക്കുക.

6.	� മിസ്-ഡിസ് ഇൻഫർമേഷൻ സ്ഥിരമായി പ്രചരിപ്പിക്കുന്ന 
മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകരുടെ അംഗത്വം റദ്ദ് ചെയ്യുക.

7.	� യുവ മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകരെ ഉതകുന്ന പരിശീലനം നൽകി 
വളര്‍ത്തിയെടുക്കുക.

8. 	� മാധ്യമസ്ഥാപനങ്ങളുടെ പരസ്പര സഹകരണത്തോടെയുള്ള 
പ്രവര്‍ത്തനങ്ങള്‍‍ നല്ല റിപ്പോർട്ടിങ്ങിനും തെറ്റുകള്‍ കണ്ടെത്താനും 
സഹായിക്കും.

9.	� ഒരു റിപ്പോർട്ടിലെ സെൻസിറ്റീവ് ആയ വിവരങ്ങൾ റിപ്പോർട്ട് 
ചെയ്യുന്നതിന് മാർഗ്ഗനിർദ്ദേശങ്ങൾ തയ്യാറാക്കുക. ഉദാഹരണം: 
അപകടങ്ങളിലും ദുരന്തങ്ങളിലും ഉള്ള മരണസംഖ്യ. 
ഔദ്യോഗികമായ മരണസംഖ്യ ഉപയ�ോഗിക്കാൻ ശ്രദ്ധിക്കുക.

10.	�പ�ൊ തുജനത്തിന് പറയാനുള്ളതും കൂടി കേള്‍ക്കുകയും 
ഉൾക്കൊള്ളുകയും ചെയ്യുക.

11.	�പ�ൊ തുജനങ്ങളുമായി നല്ല സമ്പർക്കം പുലര്ത്തുുക. അത് 
ആധികാരികതയും വിശ്വാസ്യതയും വര്‍ദ്ധിപ്പിക്കും.

12.	� വസ്തുതാപരിശ�ോധനാ സ്ഥാപനങ്ങളുമായി സഹകരിച്ച് 
പ്രവര്‍ത്തിക്കുക.  
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വ്യാജ വാർത്തകൾ എങ്ങനെ ന്യൂസ്‌റൂമുകളിൽ 
തന്നെ തടയാം: പങ്കെടുത്തവരുടെ നിർദ്ദേശങ്ങൾ

1.	� വസ്തുതാപരിശ�ോധനക്കായി ഓംബുഡ്സ്മാനെപ്പോലെയുള്ള 
പ്രൊഫഷണലുകളെ നിയ�ോഗിക്കുക.

2.	� ചിത്രങ്ങളും വീഡിയ�ോകളും ദിനംപ്രതിയുള്ള  വാര്‍ത്തകളും 
സ്ഥിരമായി പരിശ�ോധിക്കണം. മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകര്‍ക്ക് തന്നെ 
ഇത് ചെയ്യാവുന്നതാണ്. ഇയ�ൊരു രീതി ആത്മവിശ്വാസത്തോടെ 
റിപ്പോര്‍ട്ട് ചെയ്യാനും  സഹായകമാകും.

3.	� അന്വേഷണാത്മക പത്രപ്രവര്‍ത്തനം ഒരു വിഷയത്തെ ആഴത്തില്‍ 
മനസിലാക്കാനും റിപ്പോര്‍ട്ട് ചെയ്യുവാനും സഹായകരമാണ്.

4.	� മാധ്യമസ്ഥാപനങ്ങള്‍ എത്ര സമ്മര്‍ദ്ദം  ചെലുത്തിയാലും 
വാര്‍ത്തയുടെ പരിശ�ോധനയ്ക്കായി മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകര്‍ മതിയായ 
സമയം ആവശ്യപ്പെടുക.

5.	� ഒരു സ്‌റ്റോറി തയ്യാറാക്കുമ്പോള്‍ അതിന്റെ എല്ലാ വശവും 
പരിഗണിക്കുക. സ്‌റ്റോറിയിലെ വിവരങ്ങളെ അപഗ്രഥിക്കുവാന്‍ 
കൂടുതല്‍ സമയം കണ്ടെത്തുക.

6.	� റിപ്പോര്‍ട്ടുകളും പത്രക്കുറിപ്പുകളും ആഴത്തില്‍ വായിക്കുക.  അത്ര 
വ്യക്തമല്ലാത്ത വിവരങ്ങൾ കണ്ടെത്താൻ ഇത് സഹായകമാകും.

7.	� മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകര്‍ തങ്ങളുടെ റിപ്പോര്‍ട്ടിന് കൂടുതല്‍ മാനങ്ങൾ 
നല്കുക.

8.	� ഒരു ബീറ്റ് തിരഞ്ഞെടുത്ത് ആ മേഖലയിൽ കൂടുതൽ വിവരങ്ങൾ 
അറിഞ്ഞ് പ്രവർത്തിക്കുന്നത് വ്യാജവാർത്തകൾ തടയാൻ 
സഹായിക്കും.

9. 	� ന്യൂസ്റൂമുകളിലും മറ്റ് സാധ്യമായ ഇടങ്ങളിലും മിസ്-ഡിസ് 
ഇൻഫർമേഷനെക്കുറിച്ചുള്ള ചര്‍ച്ചകള്‍‍ നടത്തുക.

10.	� സർക്കാർ വഴിയുളള വാര്‍ത്തകളെ പരിശ�ോധിക്കാനും ച�ോദ്യങ്ങള്‍ 
ച�ോദിക്കാനുമുള്ള കഴിവ് മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകര്‍ നേടണം.

11.	�പറ്റി യ തെറ്റുകൾ ഏറ്റുപറഞ്ഞ് തിരുത്താൻ മാധ്യമസ്ഥാപനങ്ങൾ 
തയ്യാറാകണം.
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12.	� അച്ചടിമാധ്യമങ്ങളിൽ റീഡേഴ്‌സ് എഡിറ്റര്‍ (Readers' Editor) പ�ോലെ,  
ടെലിവിഷന്‍ ചാനലുകളില്‍ ‘വ്യൂവേഴ്‌സ് എഡിറ്റര്‍‘ (Viewers' Editor) 
എന്ന ആശയത്തെ അവതരിപ്പിക്കാവുന്നതാണ്.

12.	� മിസ്-ഡിസ് ഇൻഫർമേഷനെ സംബന്ധിച്ചുള്ള വാർത്തകൾ 
കൂടുതലായി നൽകുക.

13.	� മാധ്യമസ്ഥാപനങ്ങളുടെ പ്രതീക്ഷ, ന്യസ്‌റൂം സംസ്‌കാരം, ത�ൊഴില്‍ 
സമ്മര്‍ദ്ദം എന്നിവയെല്ലാം ബാലന്‍സ്, ചെയ്ത് പ്രവര്‍ത്തിക്കാന്‍‍ 
മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകര്‍ക്ക് കഴിയണം.

14.	� പ്രാദേശിക മാധ്യമസ്ഥാപനങ്ങള്‍ക്ക് വേണ്ടി പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്ന 
സ്ട്രിങ്ങര്‍ റിപ്പോർട്ടർമാർക്ക് വ്യാജവാർത്തകളെക്കുറിച്ചുള്ള  
അറിവും പ്രതിര�ോധിക്കാനുള്ള പരിശീലനവും നല്കുക. 
ചിത്രങ്ങളും വീഡിയ�ോകളും പരിശ�ോധിക്കാനുള്ള മാര്‍ഗ്ഗങ്ങള്‍‍ 
പഠിപ്പിക്കുക.  

15.	�സെ ൻസിറ്റീവായ വാർത്തകൾക്ക് പശ്ചാത്തലവിവരങ്ങൾ 
വ്യക്തതയ�ോടെ നൽകുക. 

16.	� എല്ലാ ന്യൂസ്റൂമുകളിലും വസ്തുതാപരിശ�ോധനക്ക് ഒരു ടീമിനെ 
നിയ�ോഗിക്കുക.

17.	�സ�ോ ഷ്യല്‍ മീഡിയയിലും കൂട്ടായ്മകളിലും മാധ്യമങ്ങള്‍ 
സഹകരണമന�ോഭാവത്തില്‍ പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്നത് മിസ്-ഡിസ് 
ഇൻഫർമേഷനെതിരെ ഒറ്റക്കെട്ടായി നേരിടാന്‍ പര്യാപ്തമാക്കും.

18.	� മാധ്യമസ്ഥാപനങ്ങള്‍ മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകര്‍ക്ക് മതിയായ പരിശീലനം 
നല്കുക.

19.	� മീഡിയ യൂണിയനുകള്‍, സംഘടനകൾ, പ്രസ് ക്ലബ്ബുകള്‍ തുടങ്ങിയവ 
സഹകരിച്ച് വ്യാജവാർത്തകൾ ഫലപ്രദമായി തടയുന്നതിനുള്ള 
പരിശീലനം മാധ്യമപ്രവർത്തകർക്ക് ഉറപ്പു വരുത്തുക. സർക്കാരും 
ഒരു പ്രധാന പങ്കാളിയായി ചേരേണ്ടതുണ്ട്.

20.	� മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തനം പഠിപ്പിക്കുന്ന സ്ഥാപനങ്ങള്‍ വിദ്യാര്‍ത്ഥികള്‍ക്ക് 
ഇത്തരം വിഷയങ്ങളില്‍ മതിയായ പരിശീലനം നല്കുക. 
വസ്തുതാപരിശ�ോധനാ രീതികൾ  സിലബസില്‍ ഉള്‍പ്പെടുത്തുക. 

21.	�സ�ോ ഷ്യല്‍ മീഡിയയിലൂടെയുള്ള  മിസ്-ഡിസ് ഇൻഫർമേഷന്‍ 
തുടക്കത്തില്‍ തന്നെ കണ്ടെത്തുക.
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വസ്തുതാപരിശ�ോധനാ വെബ്‌സൈറ്റുകള്‍

ഇന്റര്‍നാഷണല്‍‍ ഫാക്ട്-ചെക്കിങ്  നെറ്റ്‌വർക്ക് 
(International Fact-Checking Network - (IFCN)) (https://www.poynter.org/ifcn)

2015 സെപ്തംബറിലാണ് അമേരിക്കയിലെ പ�ോയിൻറ്റർ ഇൻസ്റ്റിറ്റ്യൂട്ട് 
(Poynter Institute) ഇന്റര്‍നാഷണല്‍‍ ഫാക്ട്-ചെക്കിംഗ് നെറ്റ്‌വർക്കിന് രൂപം 
ക�ൊടുക്കുന്നത്. ല�ോകത്താകമാനമുള്ള ഒരു പറ്റം വസ്തുതാപരിശ�ോധനാ 
സംഘടനകൾ രൂപം നല്കിയ നെറ്റ്‌വർക്കാണിത്. വസ്തുതാപരിശ�ോധന 
നടത്തുന്നതിനുള്ള നിയമങ്ങളും മാര്‍ഗ്ഗരേഖളും ഇവർക്ക് സ്വന്തമായുണ്ട്. 
ട്രെയിനിങ്ങും ഫെല്ലോഷിപ്പുമെല്ലാം വസ്തുതാപരിശ�ോധന 
പ്രോത്സാഹിപ്പിക്കുന്നതിന്റെ ഭാഗമായി ഈ നെറ്റ്‌വർക്കിലൂടെ നല്കുന്നു.

ഓൾട്ട് ന്യൂസ ്(Alt News)

(https://www.altnews.in)

2017ല്‍ പ്രവർത്തനമാരംഭിച്ച ഇന്ത്യന്‍ വസ്തുതാപരിശ�ോധനാ 
വെബ്‌സൈറ്റാണ് ഓൾട്ട് ന്യൂസ്. മുഖ്യധാരാമാധ്യമങ്ങളിലും സ�ോഷ്യല്‍ 
മീഡിയിലും വരുന്ന മിസ്-ഡിസ് ഇൻഫർമേഷനെ പരിശ�ോധിച്ച് 
കണ്ടെത്തുകയാണ് ഈ സൈറ്റിലൂടെ ചെയ്യുന്നത്. ഇംഗ്ലീഷ്, ഹിന്ദി 
എന്നീ ഭാഷകളിലെ വാർത്തകളാണ് ഓൾട്ട് ന്യൂസ് പരിശ�ോധിക്കുന്നത്. 
2019ല്‍ തുടങ്ങിയ ഓൾട്ട് ന്യൂസ് ആപ്പിലൂടെ (Alt News App) ഇമേജുകളും 
വീഡിയ�ോകളും വസ്തുതാപരിശ�ോധനക്ക് വിധേയമാക്കാവുന്നതാണ്.

ബൂം ലൈവ് (Boom Live)

(https://www.boomlive.in)

2016ല്‍ പ്രവർത്തനമാരംഭിച്ച മറ്റൊരു ഇന്ത്യന്‍ വസ്തുതാപരിശ�ോധനാ 
വെബ്‌സൈറ്റാണ് ബൂം ലൈവ്. വസ്തുതാപരിശ�ോധനക്ക് പുറമേ "ഫാക്ട് 
ഫയല്‍" എന്ന ഓപ്ഷനിലൂടെ പ്രസക്തമായ വാര്‍ത്തകളും വിവരങ്ങളും 
സൈറ്റില്‍ ലിസ്റ്റ് ചെയ്യാന്‍ കഴിയും. ഹിന്ദി, ഇംഗ്ലീഷ്, ബംഗാളി എന്നീ മൂന്ന് 
ഭാഷകളിലാണ് ബൂം ലൈവ് വസ്തുതാപരിശ�ോധന ഇപ്പോൾ ചെയ്യുന്നത്.

എസ്.എം. ഹ�ോക്‌സ് സ്ളേയർ (SMHoax Slayer)

(https://smhoaxslayer.com)

പങ്കജ് ജെയിന്‍ വികസിപ്പിച്ചെടുത്ത എസ്.എം. ഹ�ോക്‌സ് സ്ളേയർ 
ഒരു സ്വതന്ത്രമായ ഫാക്ട്-ചെക്കിങ് വെബ്സൈറ്റാണ്. 2015-ല്‍ 
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വസ്തുതാപരിശ�ോധനക്കുള്ള ഒരു ഫേസ്ബുക്ക് പേജായാണ് ഈ സംരംഭം 
തുടങ്ങിയത്.

സ്‌ന�ോപ്‌സ് (Snopes)

(https://www.snopes.com)

യു.എസ്. ആസ്ഥാനമാക്കി വർഷങ്ങളായി പ്രവര്ത്തിക്കുന്ന 
വെബ്സൈറ്റാണ് സ്‌ന�ോപ‌സ്. 1994-ല്‍ തുടങ്ങിയ സൈറ്റ് ആദ്യകാലത്ത് 
ഐതിഹ്യം, പുരാണം, തട്ടിപ്പുകള്‍ എന്നിവയുമായി ബന്ധപ്പെട്ട 
ഫാക്ട്-ചെക്കിംഗ് നടത്തുകയും പിന്നീട് ഓൺലൈൻ  ല�ോകത്ത് 
പ്രശസ്തമാകുകയും ചെയ്തു. വ്യാജവാർത്തകളുടെ സ്വഭാവമനുസരിച്ച് 
പലരീതിയിലുള്ള റേറ്റിംഗ് നൽകിയാണ്  സ്‌ന�ോപ്‌സ് വാർത്തകൾ 
പ്രസിദ്ധീകരിക്കുന്നത്. 

ഫാക്ട്‌ചെക്കര്‍.ഇന്‍ (Factchecker.in)

(https://www.factchecker.in)

സ്‌പെൻഡിങ് ആൻഡ് പ�ോളിസി റിസർച്ച് ഫൗണ്ടേഷൻറ്െ  (Spending 
& Policy Research Foundation) ഭാഗമായി പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്ന ഫാക്ട്‌ചെക്കര്‍.
ഇന്‍ 2013ല്‍ മുംബൈയിലാണ് സ്ഥാപിതമായത്. നിയ�ോജകമണ്ഡലം 
തിരിച്ചുള്ള വിവരങ്ങളും ഓര�ോ സ്ഥലത്തും നടപ്പിലാകാന്‍ പ�ോകുന്ന 
‍സർക്കാർ പദ്ധതികളും ലഭ്യമാകുന്ന സൈറ്റാണിത്.

ഫാക്ട്‌ലി (Factly)

(https://www.factly.in)

ഡാറ്റാ ജേണലിസത്തിനും പ�ൊതുവിവരങ്ങള്‍ക്കും പ്രധാന്യം നല്കി 
ഒരുക്കിയിരിക്കുന്ന വെബ്‌സൈറ്റ്.

പ�ോളിറ്റിഫാക്ട് (PolitiFact)

(https://www.politifact.com)

പ�ോയിൻറ്റർ ഇൻസ്റ്റിറ്റ്യൂട്ട് തന്നെയാണ് പ�ോളിറ്റിഫാക്ട് എന്ന ഫാക്ട്-
ചെക്കിങ് വെബ്‌സൈറ്റും കൈകാര്യം ചെയ്യുന്നത്. രാഷ്ട്രീയ നേതാക്കള്‍ 
നല്കിയ വാഗ്ദാനങ്ങളുടെ നിജസ്ഥിതി പരിശ�ോധിക്കുവാനായി 2007-
ലെ ഇല്ക്ഷന്‍ കാലത്ത് അമേരിക്കയിലെ ഫ്‌ള�ോറിഡയില്‍ ആരംഭിച്ച 
വെബ്‌സൈറ്റ് പിന്നീട് ഏറെ ശ്രദ്ധേയമായി. നാഷണല്‍ റിപ്പോർട്ടിങ്ങിന് 
2009-ല്‍ പുലിറ്റ്സർ പുരസ്‌കാരം കരസ്ഥമാക്കിയിട്ടുണ്ട്.
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കൂടുതല്‍ വായനയ്ക്ക്

1. 	� Duty, Credibility, Identity: 'Fake news' and the ordinary citizen in India – BBC

	� ഇന്ത്യന്‍ സന്ദര്‍ഭങ്ങളില്‍‍ ഉണ്ടാകുന്ന വ്യാജവാർത്തകളെക്കുറിച്ചും 
വസ്തുതാപരിശ�ോധനയുടെ ആവശ്യകതയെക്കുറിച്ചുമുള്ള പഠനം.

	 https://downloads.bbc.co.uk/mediacentre/duty-identity-credibility.pdf

2. 	� Challenging Truth and Trust: A Global Inventory of Organized Social Media 
Manipulation – University of Oxford

	� ഈ പഠനം പ്രധാനമായും ചര്‍ച്ച ചെയ്യുന്നത് രാഷ്ട്രീയ 
പാര്‍ട്ടികള്‍‍ സ�ോഷ്യല്‍ മീഡിയ വഴി വിവരങ്ങളില്‍ എങ്ങനെ 
കൃതിമത്വം കാട്ടുന്നുവെന്നും പ�ൊതുജനത്തെ എങ്ങനെ 
കബളിപ്പിക്കുന്നുവെന്നുമാണ്.

	� http://comprop.oii.ox.ac.uk/wp-content/uploads/sites/93/2018/07/ct2018.pdf

3.	� India Digital News Report – Reuters Institute and University of Oxford

	� ഈ പഠനം വിലയിരുത്തുന്നത് ഇന്ത്യയില്‍ ഡിജിറ്റല്‍ 
മാധ്യമസ്ഥാപനങ്ങൾ  വ്യാജവാർത്തകളെ എങ്ങനെ കൈകാര്യം 
ചെയ്യുന്നുവെന്നാണ്.

	� https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2019-03/India_DNR_
FINAL.pdf

4.	� Journalism, Fake News & Disinformation: Handbook for Journalism Education 
and Training - UNESCO

	� മാധ്യമങ്ങളില്‍   അപകടകരമായ   രീതിയില്‍   ഡിജിറ്റല്‍   മേഖലയിലൂടെ 
വര്‍ദ്ധിച്ചുവരുന്ന മിസ്-ഡിസ് ഇൻഫർമേഷനെക്കുറിച്ച് ഈ 
ഹാൻഡ്‌ബുക്കിൽ വിശദീകരിക്കുന്നു. 

	� https://en.unesco.org/sites/default/files/journalism_fake_news_disinformation_
print_friendly_0.pdf
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5.	� “News you don’t believe”: Audience perspectives on fake news - Reuters 
Institute and University of Oxford

	�റ�ോ യിറ്റേഴ്‌സ് ഇന്സ്റ്റിറ്റ്യൂട്ട് വായനക്കാരൻറെ കാഴച്പ്പാടില്‍ നിന്നു 
വ്യാജവാർത്തകളെക്കുറിച്ചു വിശദീകരിക്കുന്ന പഠനം.

	� https://reutersinst itute.pol it ics .ox.ac.uk/sites/default/f i les/2017-10/
Nielsen&Graves_factsheet_1710v3_FINAL_download.pdf

6.	� Information Disorder, Toward an interdisciplinary framework for research and 
policymaking - By Claire Wardle and Hossein Derakhshan

	� വിവരമലിനീകരണത്തെക്കുറിച്ചുള്ള റിപ്പോർട്ട്.

	� https://rm.coe.int/information-disorder-toward-an-interdisciplinary-framework-
for-researc/168076277c

7.	� The Oxygen of Amplification:  Better Practices for Reporting on Extremists, 
Antagonists, and Manipulators Online – By Whitney Phillips

	�വൈറ്റ്‌ നി ഫിലിപ്‌സ് നടത്തിയ അഭിമുഖങ്ങളാണ് ഇതിൽ  
ഉൾക്കൊള്ളിച്ചിട്ടുള്ളത്. 2016 മുതല്‍ 2018 വരെ തെറ്റായ വിവരങ്ങള്‍ 
പ്രചരിപ്പിക്കുവാനായി മാധ്യമങ്ങളെ ഏത�ൊക്കെ തരത്തില്‍ 
ദുരുപയ�ോഗം ചെയ്തുവെന്ന് വിശദീകരിക്കുന്നു.

	� https://datasociety.net/wp-content/uploads/2018/05/FULLREPORT_Oxygen_of_
Amplification_DS.pdf
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